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ABSTRACT 

 
The work of this final project takes the theme of Visual Identity Design, with the main 

object being the UMKM (Micro, Small and Medium Enterprises) "HW Roti Bakar" 

located on Jl. H. Murtadho XII, Salemba Bluntas, Central Jakarta. HW Roti Bakar 

first appeared in August 2022. At that time the name was still HW Roti N Donut, and 

after a while, the owner of HW Roti N Donat changed the name to HW Roti Bakar. 

The design of visual identity and promotional media uses a mixture of qualitative and 

quantitative methods consisting of observation, interviews, literature studies, and also 

questionnaires. The aim and benefit of designing this visual identity is as an element 

in creating promotional media and also differentiating the character between the HW 

Roti Bakar brand and other competing brands. The existing visual identity design 

effectively functions as a promotional medium that not only strengthens the brand 

image, but also creates a consistent attraction in the eyes of consumers and potential 

consumers. The design of HW Roti Bakar's visual identity begins with designing a 

logo that is dynamic and easy to apply in various types of media, proceeds with design 

derivatives and graphic elements, that are integrated to create a graphic handbook. 

Keyword :, Visual identity, Promotional media, Dynamic 

 

 

ABSTRAK 

Karya dari tugas akhir ini mengambil tema Perancangan Identitas Visual, dengan 

objek utamanya yaitu UMKM (Usaha Mikro, Kecil dan Menengah) “HW Roti 

Bakar” yang berlokasi di Jl. H. Murtadho XII, Salemba Bluntas, Jakarta Pusat. HW 

Roti Bakar pertama kali ada pada Bulan Agustus Tahun 2022. Saat itu namanya 

masih HW Roti N Donat, dan seiring berjalannya waktu pemilik HW Roti N Donat  

mengubah namanya menjadi HW Roti Bakar. Perancangan Identitas visual dan 

media promosi ini menggunakan metode campuran kualitatif dan kuantitatif yang 

terdiri dari observasi, wawancara, studi Pustaka, dan juga kuesioner. Tujuan dan 

manfaat dari perancangan Identitas visual ini adalah sebagai elemen dalam 

pembuatan media promosi dan juga pembeda karakter antara brand HW Roti Bakar 

dengan brand kompetitor lainnya. Rancangan identitas visual yang ada, efektif 

berfungsi sebagai media promosi yang tidak hanya memperkuat citra brand, tetapi 

juga menciptakan daya tarik yang konsisten di mata konsumen dan juga calon 

konsumen. Perancangan identitas visual HW Roti Bakar dimulai dengan 

perancangan logo yang dinamis, dan mudah diaplikasikan di berbagai jenis media, 

kemudian dilanjutkan dengan elemen grafis serta turunan desainnya yang kemudian 

akan disatukan dalam bentuk buku manual grafis. 

Kata kunci : Identitas visual, Media promosi, Dinamis 
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PRAKATA 

 
 

 Puji serta syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan hidayah-Nya 

serta telah memberikan ketabahan dan juga kekuatan kepada penulis, sehingga penulis 

dapat menyelesaikan proposal tugas akhir ini dengan baik. Tujuan dari penulisan tugas 

akhir ini adalah memenuhi salah satu persyaratan bagi mahasiswa untuk mendapatkan 

gelar ahli madya (D3) Program Studi Desain Grafis di Politeknik Negeri Media 

Kreatif Jakarta.  

Dalam laporan tugas akhir ini, penulis berperan sebagai Desainer Grafis dalam 

merancang/menciptakan identitas visual serta media promosi untuk HW Roti Bakar. 

Berdasarkan penjabaran tersebut, penulis menyusun proposal tugas akhir dengan judul 

“Perancangan Identitas Visual dan Media Promosi “HW Roti Bakar”. 

Proposal tugas akhir bukan skripsi ini tidak akan selesai dengan baik tanpa 

bantuan, bimbingan, serta dorongan dari pihak - pihak yang berada di sekitar penulis. 

Oleh sebab itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada: 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, S.E, M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 

2. Yayah Nurasiah, M.Pd., selaku Koordinator Program Studi Desain Grafis. 

3. Andriyana, S.Pd., M.Pd., selaku Dosen Pembimbing I. 

4. Adi Iryanto M.Sn., selaku Dosen Pembimbing II. 

5. Kepada Miftah Farid Maulana selaku pemilik HW Roti Bakar. 

6. Kedua Orang Tua penulis, yaitu Umi dan Abi yang telah memberikan banyak 

doa dan dukungan selama ini sehingga penulisan tugas akhir ini dapat 

terselesaikan dengan baik. 

7. Sandra Rahmi, Syifa Mardia, Daniel Syahreza, dan Emir Fahreza Syahrul  

saudara yang senantiasa memberikan dukungan. 

8. Kepada para dosen serta tenaga kependidikan di Politeknik Negeri Media 

Kreatif yang telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan 

di sini. 

9. Teman - teman seperjuangan kelas A,  Program Studi Desain Grafis yang selalu 

berbagi ilmu, dan pendapat, serta mendukung penulis sehingga penulis dapat 

menyelesaikan Proposal Tugas Akhir ini dengan baik. 
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10. Kepada sahabat – sahabat penulis terutama kepada, Afifah Amalia Wardah, Siti 

Shahrir, Dwi Ariana Utami, dan Raihanah Yasmine yang sudah mendukung, 

berbagi cerita, canda, dan tawa kepada penulis sehingga penulis mendapatkan 

memori yang berharga selama berkuliah. 

11. Semua pihak yang telah membantu dalam pembuatan laporan ini yang tidak bisa 

penulis sebutkan satu persatu namanya. 

 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam proposal karya tugas akhir 

ini. Oleh karena itu, penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun untuk 

tugas akhir ini menjadi lebih baik dan bermanfaat bagi khalayak umum. 

 

 

Jakarta, 25 September 2024 

Penulis, 

 

 

 

Qory Olivia Ramadhani 

NIM: 21100121 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

 
Dalam sebuah entitas atau dalam hal ini perusahaan, identitas visual berfungsi 

sebagai cerminan dari karakteristik maupun visi-misi perusahaan tersebut (Putra, 

2020). Logo adalah identitas dalam bentuk visual yang diaplikasikan dalam berbagai 

sarana fasilitas dan kegiatan perusahaan. Menurut Thabroni (2019), sebagai bentuk 

visual, identitas visual menampilkan simbol yang mencerminkan citra yang hendak 

ditampilkan. Identitas visual juga harus selaras dengan nilai-nilai, karakteristik dan 

visi-misi sebuah perusahaan. Identitas visual disebut juga sebagai simbol perusahaan, 

bisa berbentuk logo maupun lambang dengan tujuan agar mudah diingat.  

HW Roti Bakar merupakan sebuah UMKM yang bergerak pada bidang 

makanan yang memproduksi roti bakar Bandung yang enak dalam berbagai macam 

rasa. Nama HW sendiri merupakan kependekan dari kata “Hallway” yang berarti 

“Gang” dikarenakan lokasinya yang bertepatan di dalam Gang. Produksinya 

dilakukan secara homemade di Salemba, Jakarta Pusat. HW Roti Bakar pertama kali 

ada pada Bulan Agustus Tahun 2022. Saat itu namanya masih HW Roti N Donat, lalu 

seiring berjalannya waktu pemilik HW Roti N Donat  mengubah namanya menjadi 

HW Roti Bakar. Selama ini HW Roti Bakar belum banyak diketahui keberadaanya 

pada masyarakat. Hal ini disebabkan karena kurangnya identitas visual dan media 

promosi yang dimiliki oleh HW Roti Bakar (wawancara pada tanggal 2 Desember  

2023, pada jam 13.00. Menyebabkan HW Roti Bakar kurang diperhatikan oleh 

masyarakat luas. Melihat kondisi yang demikian, penulis mencoba merancang 

identitas visual pada brand HW Roti Bakar dengan tujuan dapat memikat konsumen 

dan calon konsumen, serta memperlihatkan identitas visual HW Roti Bakar sebagai 

elemen dalam media promosi HW Roti Bakar pada poster,  flyer, dan juga feeds di 

sosial media instagram serta alat pembeda dari brand kompetitor. Oleh karena itu, 

penulis ingin membuat rancangan identitas visual untuk HW Roti Bakar dengan judul 

“Perancangan Identitas Visual dan Media Promosi HW Roti Bakar”.  
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HW Roti Bakar menjual produknya secara online melalui Grabfood dan juga 

Gofood. Lalu promosi dilakukan pada halaman sosial media Instagram pribadi HW 

Roti Bakar. Sampai saat ini HW Roti Bakar telah memiliki 2 tipe menu dengan rasa 

yang bervariasi, yaitu roti bakar bandung dengan 15 pilihan rasa dan roti bakar mix 

dengan variasi 2 rasa yang berbeda. 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas maka penulis dapat mengidentifikasikan 

masalah dari tema yang diangkat pada Tugas Akhir ini yaitu : 

1. Produk HW Roti Bakar masih kurang dikenal oleh masyarakat karena 

kurangnya identitas visual HW Roti Bakar. 

2. Kurangnya media promosi yang mengakibatkan kurangnya kesadaran merek 

(Brand awareness) HW Roti Bakar kepada calon konsumen. 

C. Batasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah di atas, maka batasan masalahnya yaitu :  

1. Penulis akan membuat identitas visual berupa Graphic Standard Manual (GSM) 

yang akan digunakan dalam promosi HW Roti Bakar. 

2. Penulis akan meningkatkan kegiatan promosi dengan membuat desain poster, 

flyer, dan juga desain feeds dengan menggunakan GSM sebagai pedoman. 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah di atas, maka rumusan masalah dari penelitian 

ini yaitu : 

1. Bagaimana merancang identitas visual dengan baik agar dapat menarik minat 

konsumen dan calon konsumen untuk membeli produk HW Roti Bakar?    

2. Bagaimana mengaplikasikan identitas visual dengan baik pada poster,  flyer,  

feeds di sosial media Instagram, serta turunan desain lainnya agar dapat 

digunakan sebagai media promosi pada brand HW Roti Bakar? 
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E. Tujuan Penulisan 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, tujuan perancangan dari karya tugas akhir 

ini yaitu : 

1. Menghasilkan Graphic Standard Manual (GSM) sebagai elemen desain yang akan 

digunakan untuk media promosi brand HW Roti Bakar. 

2. Menggunakan identitas visual tersebut pada brand HW Roti Bakar dengan tujuan 

memikat lebih banyak konsumen dan calon konsumen. 

F. Manfaat Penulisan 

Manfaat penulisan ini dapat digunakan oleh beberapa pihak, yaitu : 

1. Manfaat Penulis 

Perancangan tugas akhir ini dapat dijadikan pembelajaran serta portofolio bagi 

penulis. 

2. Manfaat Polimedia 

Perancangan tugas akhir ini dapat digunakan sebagai pembelajaran, inspirasi 

serta ide untuk mahasiswa di masa yang akan datang, dalam menyusun 

perancangan karya tugas akhir dengan tema yang beda ataupun serupa.   

3. Manfaat Klien 

Perancangan identitas visual ini dapat digunakan sebagai media promosi dan 

juga pembeda karakter antara brand HW Roti Bakar dengan brand kompetitor 

lainnya.  
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