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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir . Perancangan Konten Literasi Karya IImiah Pada Akun
Tiktok Penerbit BRIN Periode Januari-Juni Tahun 2022

Penulis : Nur Zannah Rambe
Pembimbing | : Rizky Kertanegara, S.S, M.Si
Pembimbing Il : Meita Safitri S.Sn.

The TikTok application is one of the fastest growing social media platforms in the world. With
the increasing use of tiktok every year, it has also made people interested in creating content.
make scientific works that are good and correct. However, the content regarding the making of
scientific works is very lacking. Scientific works are the results of works obtained from
writing activities by applying scientific conventions. Writing scientific papers uses logical
thinking and a systematic style of language. Each type of scientific work have a different
writing style. Meanwhile, the @penerbit_brin account has some content about making
scientific papers. @publisher_brin and the difficulty in making scientific papers, with the
content on the @penerbit_brin account making it easier to create scientific papers. The author
observes that the content about scientific works at the BRIN Publisher is liked by the audience
and sees several problems that arise. The problem is the lack of content about scientific works.
And it turns out that scientific work literacy content is very much needed to help provide
information and education about making it easier to make scientific works to the audience,
namely through the content presented on the BRIN Publisher's tiktok.

Keyword: Social Media Specialist, Tiktok, Advertising, Content, Communication.

Aplikasi TikTok adalah salah satu platform media sosial dengan pertumbuhan tercepat di
dunia. Dengan meningkatnya penggunaan tiktok setiap tahun, juga membuat orang tertarik
untuk membuat konten. membuat karya ilmiah yang baik dan benar. Namun, konten mengenai
pembuatan karya ilmiah sangat kurang. Karya ilmiah adalah hasil karya yang diperoleh dari
kegiatan menulis dengan menerapkan konvensi ilmiah. Penulisan karya ilmiah menggunakan
pemikiran logis dan gaya bahasa yang sistematis. Setiap jenis karya ilmiah memiliki gaya
penulisan yang berbeda. Sementara itu, akun @penerbit_brin memiliki beberapa konten
tentang pembuatan karya ilmiah. @publisher_brin dan kesulitan dalam pembuatan karya
ilmiah, dengan adanya konten pada akun @penerbit_brin memudahkan pembuatan karya
ilmiah. Penulis mengamati bahwa konten tentang karya ilmiah di Penerbit BRIN disukai
khalayak dan melihat beberapa permasalahan yang muncul. Masalahnya adalah kurangnya
konten tentang karya ilmiah. Dan ternyata konten literasi karya ilmiah sangat dibutuhkan
untuk membantu memberikan informasi dan edukasi tentang mempermudah membuat karya
ilmiah kepada khalayak yaitu melalui konten yang disajikan di tiktok Penerbit BRIN.

Kata Kunci: Sosial Media Spesialis, Tiktok, Periklanan, Konten, Komunikasi.
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