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ABSTRAK 

 
Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Konten Visual PT. Mencetak Banyak 

Gol  Pada Feeds Instagram Untuk Meningkatkan 
Awareness  

Penulis : Muhammad Herianda 

NIM 19033079 

Jurusan : Periklanan  

Pembimbing 1 : Sartika Ekadyasa, S.kom., M.I.Kom 

Pembimbing 2 : Daniel Nugraha, S.Ds, M.Sn. 
 

Social media is one of the technological developments that is very influential in 

human life. There is a lot of information on social media, one of which is information 

about football. Social media visual content design owned by PT. Mencetak Banyak 

Gol in the form of an Instagram account that has not been optimally utilized to 

provide information about football to the audience. PT. Mencetak Banyak Gol 

currently has an account called Bobolaan which is a content design on Instagram 

feeds about football to the audience. The purpose of this final project describes the 

creation of Instagram visual content designs to increase awareness. The research 

method uses AIDA and data collection techniques carried out by means of 

observation and interviews. The result of creating informative and attractive 

Instagram visual content designs on Bobolaan's Instagram to increase awareness. 

There is a visual content design on Bobolaan's Instagram so that the audience can 

know and be interested so that they get more information about football. 

Keyword: Social Media, Awareness, Bobolaan, Instagram. 

 
Media sosial merupakan salah satu perkembangan teknologi yang sangat 

berpengaruh dalam kehidupan manusia. Ada banyak informasi didalam media 

sosial, salah satunya ialah informasi tentang sepakbola. Desain konten visual media 

sosial yang dimiliki oleh PT. Mencetak Banyak Gol berupa akun Instagram yang 

selama ini belum dimanfaatkan secara optimal untuk memberikan informasi 

tentang sepakbola terhadap audience. PT. Mencetak Banyak Gol saat ini 

mempunyai suatu akun bernama Bobolaan yang berupa suatu desain konten pada 

feeds Instagram tentang sepakbola kepada audience. Tujuan tugas akhir ini 

mendeskripsikan pembuatan desain konten visual Instagram untuk meningkatkan 

awareness. Metode penelitian menggunakan AIDA dan teknik pengumpulan data 

yang dilakukan dengan cara observasi dan wawancara. Hasil dari pembuatan desain 

konten visual Instagram yang informatif dan menarik pada Instagram Bobolaan 

untuk meningkatkan awareness. Adanya desain konten visual pada Instagram 

Bobolaan agar audience dapat mengetahui dan tertarik sehingga mendapatkan 

informasi lebih tentang sepakbola. 

Kata kunci: Media Sosial, Awareness, Bobolaan, Instagram. 
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