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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Artikel Blog Pada Platform Digital Higo Untuk 

Meningkatkan Search Engine Optimization Blog.higo.id. 

Penulis  :  Riana Shalsabila 

Pembimbing I  :  Zaenab, S.S., M.Si 

Pembimbing II  :  Anis Illahi Wahdati, M.Si 

 

The development of communication makes internet users increase every year. The number of 

users who use the internet to find information makes each website/blog has its own traffic and 

ranking data. The higher the ranking of a website/blog, the easier it will be for internet users 

to find the website/blog on search engines. To be in the top rankings on search engines, a 

content must have the right keywords, so that it will make it easier for a website/blog to get 

traffic organically. The purpose of this final paper is to describe the role of the Social Media 

Officer in improving website SEO with data collection methods through interviews, 

observations, and literature studies. The conclusion of this research are PT. Higo Fitur 

Indonesia uses backlinks articles in online forums and SEO-friendly blog articles as a way to 

improve the SEO of the company's website/blog. 

Key Words: website/blog, SEO traffic, social media officer 

 

Perkembangan ilmu komunikasi membuat pengguna internet bertambah setiap tahunnya. 

Banyaknya pengguna yang menggunakan internet sebagai media untuk mencari informasi 

membuat setiap website/blog memiliki data traffic dan peringkat tersendiri. Semakin tinggi 

peringat suatu website/blog maka pengguna internet akan semakin mudah menemukan 

website/blog pada mesin pencarian. Untuk berada di peringkat atas pada mesin pencarian, 

suatu konten harus memiliki kata kunci yang tepat, sehingga akan memudahkan website/blog 

untuk mendapat traffic secara organik.  Tujuan penulisan akhir ini mendeskripsikan peran 

Social Media Officer dalam meningkatkan SEO website dengan metode pengumpulan data 

melalui wawancara, observasi, dan studi pustaka. Kesimpulan dari penelitian ini adalah PT. 

Higo Fitur Indonesia menggunakan backlink artikel yang ditulis di forum online dan artikel 

blog yang SEO-friendly (menggunakan kata kunci yang dapat dengan mudah di temukan di 

mesin pencari) sebagai upaya untuk meningkatkan SEO website/blog milik perusahaan. 

 

Kata Kunci : website/blog, SEO website, social media officer 
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