LAPORAN TUGAS AKHIR
PEMBUATAN COPYWRITING DALAM MENINGKATKAN
BRAND AWARENESS DIGITAL ADVERTISING MAXIM
INDONESIA

Diajukan sebagai salah satu persyaratan

untuk memperoleh gelar Ahli Madya

HANNY RADHWAVIANI SF

POLITEKNIK NEGERI

Media Kreatif

Disusun Oleh:

NIM: 19033057

PROGRAM STUDI PERIKLANAN

JURUSAN PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF

JAKARTA

2022



LAPORAN TUGAS AKHIR

PEMBUATAN COPYWRITING DALAM MENINGKATKAN
BRAND AWARENESS DIGITAL ADVERTISING MAXIM
INDONESIA

Diajukan sebagai salah satu persyaratan

untuk memperoleh gelar Ahli Madya

HANNY RADHWAVIANI SF

POLITEKNIK NEGERI

Media Kreatif

Disusun Oleh:

NIM: 19033057

PROGRAM STUDI PERIKLANAN

JURUSAN PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF

JAKARTA

2022



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Copywriting Dalam Meningkatkan Brand
Awareness Digital Advertising Maxim Indonesia.
Penulis : Hanny Radhwaviani SF
NIM 19033057
Disahkan Oleh:

Ketua Penguji,

2

e
Suratni, §.S., M.Hum.

NIP. 198310242009122002

Ratih Widpwati, S.H., M.H.
NIP. 199109202020122015 NIP. 196012221983031003

Mengetahui,

Ketua Jurusan Penerbitan

OWAT

Dr. Erlan Saefuddin, M.Hum
NIP. 19790060242006041001

i



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Copywriting Dalam Meningkatkan Brand

Awareness Digital Advertising Maxim Indonesia.

Penulis : Hanny Radhwaviani SF
NIM 19033057
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Penerbitan

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan. Ditandatangani di
Jakarta, 08 Juli 2022

Pembimbing I Pembimbing 11
=
Drs. Siirajat, MM. Jefri Rahmadian, S.Kom, M.Kom
NIP. 196012221983031003 NIDN. 0328087601
Mengetahui,

Koordinator Program Studi Periklanan

A
Zaenab, 5.5, M.S1.

NIP. 199211132019032025

il



PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR
DAN BEBAS PLAGIARISME

Yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama : Hanny Radhwaviani SF
NIM 19033057
Program studi : Periklanan
Jurusan : Penerbitan

dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul Pembuatan
Copywriting Dalam Meningkatkan Brand Awareness Digital Advertising Maxim
Indonesia adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas dari

plagiarisme.

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini,

saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-

benarnya.

Jakarta, 08 Juli 2022

Yang menyatakan,

Y
g e
. B $TERAL
e EMPEL
\_}ia_,;_ccwxssarmga

Hanny Radhwaviani SF

NIM: 19033057

v



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini :

Nama : Hanny Radhwaviani SF
NIM 19033057
Program studi : Periklanan
Jurusan : Penerbitan

Tahun Akademik :2021/2022

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non- exclusive
Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul : Pembuatan Copywriting
Dalam Meningkatkan Brand Awareness Digital Advertising Maxim Indonesia.
Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan).

Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif berhak
menyimpan, mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data
(database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya selama tetap
mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya

Jakarta, 08 Juli 2022
s

WS
g

Hanny Radhwaviani SF

NIM: 19033057



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Copywriting Dalam Meningkatkan Brand Awareness
Digital Advertising Maxim Indonesia.

Penulis : Hanny Radhwaviani SF
Pembimbing I : Sudrajat
Pembimbing I1 : Jefri Rahmadian

In digital development, currently the internet is one thing that always coexists in people's
lives. With the development of the internet, more and more people are using digital media.
Social media is now a major target in various fields. The results of Hootsuite's Wearesocial
research released the number of Instagram users in Indonesia in 2022 as many as 99,15
million people. Now entrepreneurs or businesses use digital media, especially on social
media in disseminating product information or for marketing. INFOSMI is the largest
media company in Sukabumi, trusted by Maxim Indonesia to design and create creative
ideas for digital advertising. This Final Project aims to describe the making of copywriting
in increasing brand awareness of Maxim Indonesia's digital advertising. The author uses
data collection methods in the form of observation, online data search, literature study,
and interviews. As a result, the writer as a copywriter is fully involved in being responsible
for increasing brand awareness in Maxim Indonesia's digital advertising, starting from
creating advertising concepts, advertising scripts, making storyboards, understanding the
type of audience on the Sukabumi Today Instagram account, and making captions when
uploading Maxim Indonesia digital advertising.

Keywords: Instagram, Digital Advertising, Copywriter

Dalam perkembangan digital, saat ini internet merupakan salah satu hal yang selalu
berdampingan dalam kehidupan masyarakat. Dengan adanya perkembangan internet maka
semakin banyaknya masyarakat dalam menggunakan media digital. Sosial media kini
menjadi sasaran utama dalam berbagai bidang. Hasil riset Wearesosial Hootsuite merilis
jumlah pengguna Instagram di Indonesia pada tahun 2022 sebanyak 99,15 juta jiwa. Kini
para pengusaha atau bisnis banyak menggunakan media digital khususnya pada media
sosial dalam menyebarkan informasi produknya ataupun untuk melakukan pemasaran.
INFOSMI adalah sebuah perusahaan media terbesar di Sukabumi yang dipercaya oleh
Maxim Indonesia untuk merancang dan membuat suatu ide kreatif pada digital advertising.
Penulisan Tugas Akhir ini bertujuan untuk mendeskripsikan pembuatan copywriting dalam
meningkatkan brand awareness digital advertising Maxim Indonesia. Penulis
menggunakan metode pengmpulan data berupa observasi, penelusuran data online, studi
pustaka, dan wawancara. Hasilnya penulis sebagai copywriting terlibat penuh dalam
bertanggung jawab untuk meningkatkan brand awareness pada digital advertising Maxim
Indonesia, mulai dari membuat konsep iklan, naskah iklan, membuat storyboard,
memahami tipe audiens pada akun /nstagram Sukabumi Today, dan membuat caption pada
saat mengunggah digital advertising Maxim Indonesia.

Kata Kunci: Instagram, Digital Advertising, Copywriter
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