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ABSTRAK 
 

PEMBUATAN DESAIN KONTEN INSTAGRAM 

@FORGETTHEOTHERS.ID GUNA MENINGKATKAN BRAND 

AWARENESS 

Ditulis Oleh : Ahmad Zakariya 

Jurusan/Prodi : Penerbitan/Periklanan Dosen 

Pembimbing 1 : Sartika Ekadyasa, S.Kom., M.I.Kom 

Pembimbing 2 : Muhammad Nur, S.Kom., MM 

 

PT Media Meraki Group is a company engaged in the provision of 

services and creative industries. In the Design and Creative Division, PT 

Media Meraki Group runs a project that provides school yearbook creation 

services using Instagram as a promotional medium. This company wants to 

increase brand awareness on Instagram @forgettheothers.id. For this 

reason, an attractive design is needed in accordance with design principles 

and AIDA methods to increase audience interest. The creation of 

@forgettheothers.id Instagram content design goes through the stages of 

looking for design references that are trending and several supporting 

elements that will be displayed in the design in order to become a design 

capable of increase brand awareness. 

 

Keywords:Event organizer, social media, Graphic Designer 

 

PT Media Meraki Group merupakan perusahaan yang bergerak dibidang 

penyediaan jasa dan industri kreatif. Di dalam Divisi Desain dan Kreatif PT 

Media Meraki Group menjalankan project yang melayani jasa pembuatan 

buku tahunan sekolah yang menggunakan instagram sebagai media 

promosi. Perusahaan ini ingin meningkatkan brand awareness instagram 

@forgettheothers.id. Untuk itu diperlukan desain yang menarik sesuai 

dengan prinsip desain dan metode AIDA untuk meningkatkan ketertarikan 

audiens.pembuatan desain konten instagram @forgettheothers.id melalui 

tahapan yaitu mencari refrensi desain yang sedang trend dan beberapa 

elemen pendukung yang akan ditampilkan dalam desain agar menjadi 

sebuah desain yang mampu meningkatkan brand awareness. 

 

Keywords:Event organizer, media sosial, Desain Grafis 
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12. Last but not least, I wanna thank me, I wanna thank me for believing in 

me, I wanna thank me for doing all this hard work,I wanna thank me for 
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