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ABSTRAK 

 
Judul Tugas Akhir : Pembuatan Konten Instagram Untuk Meningkatkan 

   Engagement Pada Akun Instagram DetikHealth 

Penulis                        : Ghisna Nur Fadhila 

Pembimbing I             : Dyama Khazim, S.E., M.I.Kom  

Pembimbing II            : Yudha Pradana, M.Pd 

 

 

Along with the development of technology from time to time, now print media is 

slowly starting to be abandoned by its readers. The community demands that they 

receive news and information as soon as possible. New players in online media or 

so-called online media have sprung up. One of the online media in Indonesia that 

is trusted and provides factual information in news production is Detikcom. 

Detikcom provides information on various topics through several channels, one of 

which is about health through the DetikHealth channel which has an Instagram 

account by providing information about health. The existence of social media 

eventually led to new innovations that were more multimedia in nature and gave 

rise to content offerings that were not only read but could be heard and watched. 

For this reason, this Final Project aims to determine the role of Social Media 

Specialists in creating content for DetikHealth's Instagram account who must be 

able to understand how to create good content according to existing trends, analyze 

relevant data and as needed by using observation data collection methods. and 

online data browsing. 

Keywords: News, online media, website, social media, Social Media Specialist 

 

Seiring berkembangnya teknologi dari masa ke masa, kini media cetak lambat laun 

mulai ditinggalkan oleh para pembacanya. Masyarakat menuntut agar mereka 

menerima berita dan informasi secepatnya. Pemain baru di media daring atau 

disebut online media bermunculan. Salah satu media daring di Indonesia yang 

terpercaya dan memberikan informasi faktual dalam produksi beritanya adalah 

Detikcom. Detikcom menyajikan informasi dengan berbagai macam topik melalui 

beberapa kanalnya, salah satunya seputar kesehatan melalui kanal DetikHealth 

yang mempunyai akun Instagram dengan menyajikan informasi seputar kesehatan. 

Adanya media sosial akhirnya memunculkan inovasi baru yang lebih bersifat 

multimedia serta memunculkan sajian-sajian konten yang tidak hanya dibaca 

namun dapat didengar dan ditonton. Untuk itu, Tugas Akhir ini bertujuan untuk 

mengetahui peran Social Media Specialist dalam pembuatan konten akun Instagram 

DetikHealth yang harus dapat memahami bagaimana membuat konten yang baik 

sesuai dengan tren yang ada, melakukan analisa data-data yang relevan dan sesuai 

kebutuhan dengan menggunakan metode pengumpulan data observasi dan 

penulusuran data online. 

Kata Kunci: Berita, media online, website, media sosial, Social Media Specialist 
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