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ABSTRAK 

 
Judul TA : PERAN PROJECT MANAGER DALAM DIGITAL 

DESTINATION BRANDING #TANAHTURATEA DI 
MEDIA SOSIAL TAHUN 2022 

Ditulis oleh : Sri Utami Dewi 
Prodi : Periklanan 
Jurusan : Penerbitan 
Pembimbing I : Rizky Kertanegara, S.S, M.Si 
Pembimbing II : Pahala Basuki 

 

Sektor pariwisata memiliki peran penting untuk negara, hal ini membuat setiap 
destinasi wilayah harus memiliki perbedaan agar dapat diingat dengan mudah oleh 
masyarakat. Salah satu caranya dengan melakukan destination branding melalui 
media sosial. Seperti Kabupaten Jeneponto yang melakukan destination branding 
untuk menciptakan brand awareness melalui media sosial. Tujuan penulisan ini 
adalah untuk mengetahui bagaimana peran project manager dalam digital 
destination branding Kabupaten Jeneponto dengan metode wawancara. Hasil dari 
metode penulisan ini adalah mengetahui bahwa komunikasi yang sesuai, akan 
menciptakan brand awareness untuk media sosial Kabupaten Jeneponto. 

 

Kata kunci \: Destination branding, Brand awareness, Project manager, Media 
Sosial 

 

The tourism sector has an important role for the country, this makes each regional 
destination must have a difference so that it can be easily remembered by the public. 
One way is to do destination branding through social media. For example, 
Jeneponto Regency is doing destination branding to create brand awareness 
through social media. The purpose of this paper is to find out how the role of the 
project manager in digital destination branding in Jeneponto Regency. The result 
of this writing is knowing that appropriate communication will create brand 
awareness for Jeneponto Regency's social media. 

 

Keywords: Destination branding, Brand awareness, Project manager, Social 

Media 
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