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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Konsep Kreatif Pada Konten Visual
Instagram Brand Gaudi Clothing Dalam Meningkatkan
Brand Awareness

Penulis : Agnia Paradita Sekar Lintang
NIM : 19033021

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Penerbitan

Pembimbing 1 : Drs. Sudrajat,M.M.
Pembimbing 2 : Drs. Hilwan Arif

Fashion is a favorite product for women. Based on the Katadata Insight Center (KIC)
survey, the number of fashion product transactions reached 22% of total e-commerce
purchases. Gaudi who sells women's fashion has the same product competitors. To
differentiate Gaudi's promotions from other brands, the AISAS concept (Attention, Interest,
Search, Action, and Share) is used so that Instagram's visual content is attractive and better
known to consumers. Gaudi creates creative and innovative content on Instagram. The
purpose of this final project is to describe the creation of Instagram visual concepts and
content in increasing brand awareness. Methods of data collection is done by observation,
literature study, and interviews. The result of Gaudi's creative and innovative visual
concept of Instagram is increasing brand awareness. With creative content, consumers are
more aware of the existence of the product and know the Gaudi brand.

Keywords: Fashion, Instagram Visual Content, Brand preference, Gaudi,
Creative

Fashion menjadi produk terfavorit bagi para wanita. Berdasarkan survei katadata
insight center (KIC) jumlah transaksi produk fashion mencapai 22% total
pembelanjaan di e-commerce. Gaudi yang menjual fashion wanita memiliki
competitor produk yang sama. Untuk membedakan promosi Gaudi dengan brand
lainnya menggunakan konsep AISAS (Attention, Interest, Search, Action, dan
Share) agar konten visual instagram menarik dan lebih dikenal konsumen. Gaudi
membuat konten-konten yang kreatif dan inovatif pada instagram. Tujuan tugas
akhir ini mendeskripsikan pembuatan konsep dan konten visual instagram dalam
meningkatkan brand awareness. Metode pengumpulan data yang dilakukan dengan
observasi, studi pustaka, dan wawancara. Hasil dari pembuatan konsep visual
instagram yang kreatif dan inovatif pada Gaudi menjadi meningkatnya brand
awerness. Adanya konten kreatif, konsumen lebih mengetahui adanaya produk
tersebut dan mengetahui brand Gaudi.

Kata Kunci: Fashion, Konten Visual Instagram, Brand preference, Gaudi,
Kreatif .
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