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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir  : Strategi Copywriting Dalam Proses Perancangan 

Konten Instagram @hmart_id 

Penulis   : Alif Misbah  

Prodi   : Periklanan  

Jurusan   : Penerbitan  

Pembimbing I  : Dyama Khazim, S.E., M.I.Kom 

Pembimbing II : Ratih Gusdwi Pratiwy, S.Si 

 

The development of the internet in Indonesia greatly affects people's lives, 

especially in terms of social and economic aspects plus the increasingly high 

use of the internet is also greatly affecting the community coupled with social 

media which has an effect on digital marketing activities because it is able to 

build and attract consumers and potential consumers to a product. product 

or service. Therefore, the author's goal is to find out how to design content 

on Instagram Hmart Indonesia to encourage audience interest in buying 

products sold on E-Commerce services. 

Keywords : Instagram, Social Media, Hmart_id 

Pesatnya perkembangan internet di Indonesia sangat mempengaruhi 

kehidupan masyarakat, khususnya dari segi sosial dan juga ekonomi ditambah 

penggunaan internet yang semakin tinggi ini juga sangat mempengaruhi 

masyarakat ditambah lagi dengan Media sosial yang berpengaruh terhadap 

kegiatan pemasaran digital karena mampu untuk membangun serta menarik 

minat konsumen serta calon konsumen terhadap suatu produk ataupun jasa. 

Maka dari itu tujuan penulis adalah untuk mengetahui bagaimana tata cara 

perangcangan konten di Instagram Hmart Indonesia guna mendorong minat 

audiens untuk membeli produk yang di jual pada layanan E- Commerce.  

Kata kunci: Instagram, Media Sosial, Hmart_id 
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