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ABSTRAK

Penulis : Mohammad Ihsan Makaarim

Pembimbing 1 : Hawa Asma Ul Husna, S.P.d, M.Hum

Pembimbing 2 : Daniel Nugraha, S.Ds, M.Sn

NIM : 19033070

Jurusan : Periklanan

Judul Tugas Akhir : Perancangan Desain Katalog Produk Brand Heymale Untuk Website

Heymale.id

The development of the website is very influential in human life. In addition to providing
information, the website also makes it easy for businesses to promote and sell their products,
Heymale.id those who continue to promote also sell their products through the website, with the
design of product catalogues for the purposes of an attractive website is very influential in
increasing visits to the brand's website. Therefore, a graphic designer who works for advertising
needs must understand how to communicate visuals very well. A graphic designer has an
important role and is responsible for the visual appearance of a product to make it look more
attractive, also neatly arranged. In making this final project, the author explains the design of
product catalogues in the clothing industry by using the creative process in making product
catalogue design Heymale.id, in the design of the author applies the elements and principles of
design as a guide. Data classified in making this final project is Computer Mediated
Communication where two or more people can communicate with each other using computer
tools through application programs on the computer.

Keyword : Website, Brand, Graphic Designer, Catalogue Product.

Perkembangan Website sangat berpengaruh dalam kehidupan manusia. Selain untuk
memberikan informasi, Website juga memberi kemudahan bagi pelaku bisnis untuk
mempromosikan maupun menjual produknya, Heymale.id yang terus mempromosikan juga
menjual produknya melalui Website, dengan desain katalog produk untuk keperluan website
yang menarik sangat berpengaruh dalam meningkatkan kunjungan pada website brand tersebut.
Maka dari itu seorang desainer grafis yang bekerja untuk kebutuhan periklanan haruslah paham
cara mengkomunikasikan visual dengan sangat baik. Seorang desainer grafis mempunyai
peranan penting dan bertanggung jawab atas tampilan visual suatu produk agar tampak lebih
menarik, juga tersusun rapi. Pada pembuatan tugas akhir ini, penulis menjelaskan desain katalog
produk dalam industri pakaian dengan menggunakan proses kreatif dalam pembuatan desain
katalog produk Heymale.id, pada desain tersebut penulis menerapkan elemen dan prinsip desain
sebagai panduannya. Data yang tergolong pada pembuatan tugas akhir ini yaitu Computer
Mediated Communication dimana dua orang atau lebih dapat berkomunikasi antara satu dengan
lainnya menggunakan alat bantu komputer melalui program aplikasi pada komputer tersebut.

Kata kunci: Website, Brand, Desain Grafis, Katalog Produk.
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10. Kedua orang tua yang telah mendukung dan mendoakan serta

memberikan semangat kepada penulis dalam penyusunan Tugas Akhir

ini, Ummi dan Abi.

11. Mas Brama Danar, bang Malik, bang Daniel, dan bang Dennis Putro

yang telah membantu penulis selama menjalankan praktik industri di

Heymale dan Prepp Studio.
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