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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Konten Kreatif pada Instagram The Good  

  Parent dalam Meningkatkan Brand Awareness 

Penulis   : Anisa Salsabila Safrudin 

NIM   : 19033017 

Program Studi  : Periklanan 

Pembimbing I  : Drs. Sudrajat, M.M 

Pembimbing II : Drs. Hilwan Arif 

 
The emergence of online media to date has become one of the ease of accessing various 

information to meet the needs of parents, and there have been many social media that 

discuss parenting. As many as 70% of young mothers maximize online media as a way to 

get parenting information. The Good Parent is a startup focused on parenting education 

on social media platforms. There are still many people who are not familiar with the 

presence (brand awareness) of The Good Parent as a social media for Indonesian 

parenting education. This final project aims to explain the creation of creative content on 

The Good Parent's Instagram in increasing brand awareness. Data collection methods are 

carried out as supporting data using observations, literature studies, online searches, and 

interviews. The result of creating creative content on The Good Parent Instagram to 

increase brand awareness. The existence of creative content, as an approach between the 

company and the audience with the hope of interaction and also the audience, knows the 

presence (awareness) of The Good Parent as a parenting social media platform. 

Keywords: Social Media, Content, Instagram, Brand Awareness, Content Writer,  

The Good Parent 

 

Kemunculan media online sampai saat ini menjadi salah satu adanya kemudahan dalam 

mengakses berbagai informasi untuk memenuhi kebutuhan orang tua, dan sudah banyak 

media sosial yang membahas seputar parenting. Sebanyak 70% ibu muda memaksimalkan 

media online sebagai cara untuk mendapatkan informasi parenting. The Good Parent 

merupakan startup berfokus kepada platform media sosial edukasi parenting. Masih 

banyaknya masyarakat yang belum mengenal kehadiran (brand awareness) The Good 

Parent sebagai media sosial edukasi parenting Indonesia. Tujuan tugas akhir ini untuk 

menjelaskan pembuatan konten kreatif pada instagram The Good Parent dalam 

meningkatkan brand awareness. Metode pengumpulan data yang dilakukan sebagai data 

pendukung menggunakan observasi, studi pustaka, penelusuran online, dan wawancara. 

Hasil dari pembuatan konten kreatif pada instagram The Good Parent untuk meningkatkan 

brand awareness. Adanya konten kreatif, sebagai salah satu pendekatan antara perusahaan 

dengan audiens dengan harapan terjadinya interaksi dan juga audiens mengenal akan 

kehadiran (awareness) The Good Parent sebagai platform media sosial parenting. 

Kata kunci: Media Sosial, Konten, Instagram, Brand Awareness, Content Writer,  

The Good Parent 
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