
LAPORAN TUGAS AKHIR 

PROSES PRODUKSI EDITORIAL PLAN KONTEN MEDIA 

SOSIAL LINKAJA TAHUN 2022 

 
Diajukan sebagai salah satu syarat 

untuk memperoleh gelar Ahli Madya Ilmu Komunikasi 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

SYABILLA ADITYA GEMILANG 

NIM : 19033124 

 

 

 

 

 

 
PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF 

2022 

 

 

 



 

i 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

ii 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

iii 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

iv  

 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

v  

ABSTRAK 

 

 
Judul Tugas Akhir : Proses Produksi Editorial Plan Konten Media Sosial 

Linkaja Tahun 2022 
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NIM 19033124 
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Jurusan : Penerbitan 

Pembimbing 1 : Rizky Kertanegara, S.S., M.Si 

Pembimbing 2 : Omar Yusuf, M.M 

 
 

Linkaja is one of the many e-wallets in Indonesia. Currently, Linkaja has many 

social media that must be managed for its promotion media. The process of 

managing social media is contained in the Editorial Plan. Editorial Plan is one of 

the decks that serves as the entire process of planning execution and Content 

development. Due to the large number of social media used, linkaja requires a 3rd 

party, namely Olrange Digital Marketing & Advertising agency. In the ep Content 

production process, Olrange Digital Marketing & Advertising agency requires an 

Account Executive who can be a bridge in equating the expectations of the brief 

given by client to output produced by the agency. The purpose of this final project 

is to describe the role of the Account Executive in the production process of the 

linkaja Editorial Plan. The data collection method used in the preparation of this 

final project is by observation, literature study and interviews. 
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Linkaja merupakan salah satu dari banyaknya e-wallet yang ada di indonesia. Saat ini 

linkaja mempunyai banyak media sosial yang harus dikelola untuk media 

promosinyanya. Proses pengelolaan media sosial tersebut terdapat pada Editorial 

Plan. Editorial Plan adalah salah satu deck yang berfungsi sebagai proses seluruh 

rencana eksekusi dan pengembangan konten. Karena banyaknya media sosial yang 

digunakan, linkaja membutuhkan pihak ke tiga yaitu Olrange Digital Marketing 

&Advertising agency. Pada proses produksi konten ep tersebut Olrange Digital 

Marketing &Advertising agency membutuhkan seorang Account Executive yang 

dapat menjadi jembatan dalam menyamakan ekspetasi pada brief yang diberikan 

oleh client terhadap output konten yang dihasilkan oleh agency. Tujuan dari 

pembuatan karya tugas akhir ini adalah untuk mendeskripsikan peran dari Account 

Executive dalam proses produksi Editorial Plan linkaja. Metode pengumpulan data 

yang dilakukan dalam penyusunan tugas akhir ini adalah dengan observasi, studi 

pustaka dan wawancara. 

Kata Kunci : Account Executive, Editorial Plan, Produksi 
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