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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Video Promosi Xstyle (Thriftshop) 

Sebagai Trend Fashion 

Penulis    : Aldora Pangestu 

NIM     : 18110008 

Pembimbing 1   : Drs. Hari Purnomo, M.Sn. 

Pembimbing 2   : Drs. Noor Riyadhi 

The search for thrifted or preloved goods is a cultural trend now. It is not only 

finding stuff at thrifted second hand but thrifting now. The number of people who 

were excited by this cultural trend thrifting some problems arising in the 

candidates' thrifting, as the lack of insight is that thrifting and there are still 

considered thrifting in their eyes. Based on it will design writer graphic video 

thrifting cultural trend , with the purpose of giving information to the public what 

is thrifting , and whatever advantages can be in may if do thrifting .Packed in the 

promotion  video by touch motion and graphic design , so that residents will receive 

messages from a video easily and obviously. 

Keywords: trend, thrifting, video, information 

Thrifting merupakan sebuah kegiatan mencari barang barang bekas / preloved, 

namun saat ini thrifting bukan hanya mencari barang barang yang bekas pakai 

namun thrifting saat ini sudah menjadi sebuah trend budaya. Karena banyaknya 

masyarakat yang antusias dengan trend budaya thrifting ini timbul beberapa 

masalah yang di alami oleh para calon pelaku thrifting, seperti kurangnya wawasan 

apa itu thrifting dan masih ada yang menganggap thrifting sebelah mata. 

Berdasarkan hal tersebut penulis akan merancang video promosi trend fashion 

thrifting, dengan tujuan memberikan informasi kepada masyarakat apa itu thrifting, 
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dan apa saja keuntungan yang bisa di dapat jika melakukan thrifting. Dikemas 

dalam bentuk video dengan sentuhan motion graphic & desain grafis, agar 

masyarakat dapat menerima pesan dari video dengan mudah dan jelas. 

Kata kunci : trend, thrifting, video, informasi 
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