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Pengelolaan Monthly Report Pada Project Brand Softex 2022 

ABSTRAK 

 
Judul Tugas Akhir : 

Penulis   : Marsya Nuraidah 

NIM   : 19033068 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan  : Penerbitan 

Pembimbing 1  : Hawa Asma Ul Husna, S.Pd.,M.Hum 

Pembimbing 2  : Azzarul Mubbin, S.I.K 

 

PT. Softex Indonesia is one of the companies engaged in Fast Moving Consumer 

Goods (FMCG) which was established in 1976. To optimize its product marketing 

Softex uses digital advertising to advertise its products. One of the Account 

Executive's duties in digital advertising is as a liaison between the client and the 

company, coordinating with all divisions or departments, making work in progress 

reports. One of the author's roles in this Final Project is to make a work in progress 

report or to make a monthly report on the Softex brand. The platform used to create 

monthly reports is Google Ads with the YouTube Truview campaign type. Because 

of the monthly report the client will have optimal or effective data to ensure a good 

analysis report. The author's role in this Final Project is the Management of 

Monthly Reports on the 2022 Brand Softex Project. The purpose of making their 

own monthly reports is so that clients know whether the advertisements that are 

displayed are running well. 

Keywords: Account Executive, Platform Digital Marketing 

 

PT. Softex Indonesia merupakan salah satu perusahaan yang bergerak dalam bidang 

Fast Moving Consumer Goods (FMCG) yang berdiri pada tahun 1976. Untuk 

mengoptimalkan pemasaran produknya Softex menggunakan digital advertising 

untuk mengiklankan produknya. Salah satu tugas Account Executive di digital 

advertising adalah sebagai penghubung antara klien dan perusahaan, berkoordinasi 

dengan semua divisi atau departemen, membuat laporan work in perogess. Salah 

satu peran penulis dalam Tugas Akhir ini adalah membuat laporan work in progress 

atau membuat monthly report pada brand Softex. Platform yang digunakan untuk 

membuat monthly report yaitu Google Ads dengan tipe campaign Youtube 

Truview. Karena adanya monthly report klien akan punya data yang optimal atau 

efektif untuk memastikan laporan analisis dengan baik. Peran penulis dalam Tugas 

Akhir ini adalah Pengelolaan Monthly Report Pada Project Brand Softex Tahun 

2022. Tujuan dari membuat monthly report sendiri agar klien tau apakah iklan yang 

ditayangkan berjalan dengan baik. 

Kata Kunci: Account Executive, Platform Pemasaran Digital 
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