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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : Penciptaan Konsep Visual Dalam Pembentukan
Identitas Brand Ayam Andaliman

Penulis : Septiana Dwi Artha

Pembimbing | : Zaenab, S.S., M.Si., M.Hum.

Pembimbing Il : Pratiwi Kusumowardhani, M.Ds.

Dengan semakin banyaknya merek kuliner yang ada di Indonesia khususnya di
Jakarta, semakin tingginya persaingan dalam memperkenalkan merek, dan juga
produk yang ditawarkan. Dalam proses promosi merek melalui media sosial yang
dapat menjangkau lebih banyak khalayak, identitas visual adalah salah satu hal
terpenting dalam membuat wajah merek menjadi baik. Visual yang menarik,
mudah diidentifikasikan, dan juga sesuai dengan pasar akan dapat lebih mudah
menjangkau khalayak. Di dalam naungan Rangka Creative, Ayam Andaliman
didesain untuk bersaing dengan pesaing secara kualitas, dan juga visual, baik
berupa branding, maupun konten-konten yang representatif terhadap kualitas
produk. Dalam tugas akhir ini penulis mendeskripsikan proses penciptaan konsep
visual dari perancangan hingga hasil visual.

Kata kunci: ldentitas Merek, Konten Sosial Media, Kemasan, Agensi, Desainer Grafis.

With the increasing number of culinary brands in Indonesia, especially in Jakarta,
the competition in introducing brands and products offered is getting higher. In
the process of brand promotion through social media that can reach more
audiences, visual identity is one of the most important things in making a good
brand face. Visuals that are attractive, easily identifiable, and also in accordance
with the market will be able to more easily reach the audience. Under the auspices
of Rangka Creative, Ayam Andaliman is designed to compete with competitors in
terms of quality, as well as visually, both in the form of branding, as well as
content that is representative of product quality. In this final project the author
describes the process of creating a visual concept from design to visual results.

Keywords: Brand Identity, Social Media Content, Packaging, Agency, Graphic Designer.
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