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ABSTRAK 
Judul Tugas Akhir   :Peran Strategi Digital Dalam Proses  

     Pembuatan Konten Sosial Media Senang  

     Kopi 2022 

Ditulis Oleh  : Dimas Raffihansyah Ramadhan 

Jurusan/Prodi  : Penerbitan/Periklanan  

Dosen Pembimbing 1  : Drs. Sudrajat, M. M 

Dosen Pembimbing 2  : Omar Yusuf S,E., M.M 

 

As the world changes and advances rapidly, This is where technology 

comes into play in the business world. That is in the introduction products 

to consumers using advertising intermediaries. Advertising has several 

types of media, namely, electronic media, digital media, print media and 

outdoor media. Communication of the company's image to the public is the 

task of the Creative Agency by holding designs and campaigns. A company 

does not can develop without a creative person in charge of marketing a 

product product. This is where a creative person or commonly referred to 

as digital successive strategists and in displaying attractive designs and 

according to the media selected by a company in promote their products 

or services. With visual branding people interested in seeing, then getting 

to know the brand and finally being able to remember it. The purpose of 

this scientific work is to understand the role of digital strategists in 

designing and creating visuals for a brand that is Happy Coffee based on 

experience the author during carrying out industrial practice in 4 months. 

 

Keywords: Technology, Adsvertising, Digital Media, Digital Strategist 

 

Seiring dengan perubahan dan kemajuan dunia yang melesat cepat, 

disinilah teknologi ikut andil dalam dunia usaha. Yaitu dalam pengenalan 

produk terhadap konsumen menggunakan perantara periklanan. Periklanan 

memiliki beberapa jenis media yaitu, media elektronik, media 

digital,media cetak maupun media luar ruang. Komunikasi pencitraan 

perusahaan terhadap masyarakat adalah tugas dari Creative Agency 

dengan diadakannya desain dan campaign.Sebuah perusahaan tidak dapat 

berkembang tanpa orang kreatif yang bertugas untuk memasarkan sebuah 

produk. Disinilah seorang kreatif atau biasa disebut sebagai digital 

strategist berturut serta dalam menampilkan desain yang menarik dan 

sesuai dengan media yang dipilih oleh suatu perusahaan dalam 

mempromosikan produk atau jasanya. Dengan visual branding orang 

tertarik melihat, kemudian mengenal brand tersebut dan akhirnya mampu 

mengingatnya. Tujuan karya ilmiah ini dibuat adalah untuk memahami 

peran digital strategist dalam merancang dan membuat visual untuk sebuah 

brand yaitu Senang Kopi yang berdasarkan dari pengalaman penulis 

selama melaksanakan praktik industri dalam 4 bulan. 

 

Kata kunci: Teknologi, Periklanan, Media Digital, Digital Strategist 
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