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ABSTRAK 

 

 

Dalam sebuah usaha diperlukan sebuah identitas. Selainberfungsi sebagaitanda 

pengenal, identitas perusahaan juga digunakan untuk menyampaikan informasi 

tentang perusahaan. Karena logo dari The Prime coffe ini belum konsisten dan tidak 

sesuai dengan karakternya, maka dalam tugas akhir inidirancang sebuah Desain 

Logo Baru untuk The Prime coffe. Hasil penelitian menyebutkan logolama belum 

mewakili dari usaha produk The Prime coffe belum dapat memvisualisasikan 

produk. Logo baru dari produk The Prime coffe adalah hasil dari pengolahan bentuk 

tipografi dan gamba dari The Prime coffe . Gambar disini yang diambil 

adalahsebagai ikon produk yaitu icon kopi, cangkir. Produk kopi dapat dinikmati 

dengan secangkir minuman. Logo merupakan sebuah lambang yang digunakan 

untuk menjadi identitas sebuah perusahaan. Semua bagian tersebut merupakan 

bagian dariproses redesign logo The Prime coffe . 

 

KataKunci: Desain dan Redesain, Logo dan Branding Visualisasi 
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ABSTRAC 

 

 

In a business, an identity is needed. Apart from functioning as a corporate identity, 

it is also used to convey information about the company. Because the logo of The 

Prime coffee is not consistent and does not match its character , so in this final 

project a new logo design for The Prime coffee is designed . The results of the study 

stated that the old logo did not represent the product business of The Prime coffee, 

but it has not been able to visualize the product. The new logo of The Prime coffee 

product is the result of processing typography and images from The Prime Coffee. 

The image here is taken as a product icon, namely the coffee cup icon, which can 

be enjoyed with a cup of drink. The logo is a symbol that is used to become the 

identity of a company. All of these parts are part of the process of redesigning the 

logo The Prime coffee . 

 

Keywords : Design and redesain, logo and branding visualization. 
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