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ABSTRAK

Waitinglist Coffe berdiri tanggal 19 Januari 2019 merupakan Cafe yang
beralamatkan di jalan Berdikari no. 116 Medan, memiliki konsep Modern
dengan menu andalan “Es Kopi” dengan kopi segar yang di campur dengan
aren susu dan berbagai macam menu minuman Cofee, Chocolate, dan Tea.
Waitinglist Coffe memiliki fasilitas free wifi, booking party dan Brithday
event. Kurangnya promosi yang dilakukan oleh pemilik Waitinglist Coffe
membuat cafe ini kurang di kenal di Kota Medan. Maka penulis membuat
pembuatan media audio visual dalam bentuk video, video akan dibuat dengan
durasi 1 Menit yang akan di uplod ke media sosial instagram, dengan adanya
pembuatan promosi ini diharapkan dapat membuat Waitinglist Coffe dikenal
dan mampu bersaing dengan kompetitor-kompetitornya. Proses pembuatan di
mulai dengan pengumpulan data, observasi, wawancara dan dokumentasi.
Sehingga masalah yang terjadi dalam promosi Waitinglist Coffe dapat
diketahui, dari identifikasi masalah tersebut, dengan menggunakan analisis
SWOT. Unsur-unsur yang ditampilkan dalam pembuatan ini meliputi gambar,
dan suara yang nantinya akan disatukan untuk menciptakan suatu kesatuan
yang baru dan menarik, dengan menampilkan konsep, suasana dan
keunggulanWaitinglist Coffe.

Kata Kunci: promosi, video, cafe, Waitinglist Coffe.
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ABSTRACT

Waitinglist Coffe established on 19 June 2019 the cafe is addressed at the
Berdikari no. 116 Medan, has the concept of Modern with a diverse menu of
"Es Kopi" with fresh coffee mixed with milk sugar and assorted drinks menu
Cofee, Chocolate,and Tea. Waitinglist Coffe have free wifi facilities, booking
party and event Brithday. Lack of promotion done by the owner Waitinglist
Coffe make this cafe is less known in the city of Medan. The author makes the
design of audio- visual media in the form of a video, the video will be made
into with a duration of 1 minute minute willuplod to social media instagram,
with their promotional design is expected make Waitinglist Coffe known and
able to compete with competitors-competitors.The initiation process begins
with data collection, observation, interviews and documentation. So that the
problems that occur in the promotion of Waitinglist Coffee can be known, from
knowing the problem, by using a SWOT analysis. The elements that are shown
in this creation include images, and sounds which will later be combined to
create a new and interesting whole, by displaying the concept, atmosphere and
advantages of Waitinglist Coffee.

Keywords: promotions, videos, cafe, Waitinglist Coffe.
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