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ABSTRAK 

 

 

Instagram adalah media sosial yang paling banyak digunakan dibanding media 

sosial lainnya. Instagram juga merupakan media sosial yang digunakan sebagai 

tempat promosi suatu brand guna mempromosikan barang atau jasa brand tersebut. 

Promosi adalah upaya untuk memberitahukan atau menawarkan produk atau jasa 

dengan tujuan menarik calon konsumen untuk membeli atau mengonsumsinya. 

Carvas Coffee House belum menggunakan media sosial Instagram sebagai tempat 

untuk promosi atau membangun brand identity. Oleh karena itu, perlunya dirancang 

desain feed Instagram berbasis fotografi sebagai media promosi Carvas Coffee 

House. Tujuan sebagai media promosi dan untuk memaparkan visualisasi desain 

feed Instagram pada Carvas Coffee House. Metode pengumpulan data yang 

digunakan dalam proses Perancangan Desain Feed Instagram ini antara lain 

observasi, dimana penulis datang langsung ke Carvas Coffee House. Kemudian 

studi kasus, dimana penulis mencari buku-buku dan jurnal yang digunakan sebagai 

referensi. Lalu yang terakhir yaitu wawancara, yang dimana penulis menemui 

manager Carvas Coffee House dan melakukan wawancara dengan managernya. 

Selanjutnya dalam pembuatan desain feed ini penulis memerlukan referensi-

referensi yang dicari di Instagram dan Pinterest. Kemudian penulis juga 

menentukan warna dan font yang digunakan, lalu membuuat layout sebagai tempat 

foto produknya. Hasil akhir dari karya yang penulis buat ini berupa desain feed 

Instagram yang nantinya akan diberikan kepada Carvas Coffee House. 

 

Kata Kunci: Promosi, Desain, Feed Instagram 
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ABSTRACT 

 

 

Instagram is the most used social media compared to other social media. Instagram 

is also a social media used as a place to promote a brand to promote the brand's 

goods or services. Promotion is an effort to inform or offer a product or service 

with the aim of attracting potential consumers to buy or consume it. Carvas Coffee 

House does not use Instagram social media as a place for promotion or building 

brand identity. Therefore, it was necessary to design a photography-based 

Instagram feed as a promotional media for Carvas Coffee House. Its purpose is as 

a promotional medium and to illustrate the visualization of the Instagram feed 

design at Carvas Coffee House. The data collection method used in the Instagram 

Feed Design process includes observation, where the author comes directly to 

Carvas Coffee House. Then a case study, where the writer looks for books and 

journals that are used as references. Then the last one is the interview, where the 

writer met the manager of Carvas Coffee House and had an interview with the 

manager. Furthermore, in creating the design of this feed, the author needs 

references that are sought on Instagram and Pinterest. Then the writer also 

determines the colors and fonts used, then creates a layout as a place for product 

photos. The final result of the author's work is in the form of an Instagram feed 

design which will then be given to Carvas Coffee House. 
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