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ABSTRAK 

Kecelakaan tunggal merupakan kecelakaan yang hanya melibatkan satu kendaraan 

bermotor saja dikarenakan kelalaian dari pengemudi itu sendiri dan tidak 

melibatkan pengguna jalan yang lain. Kecelakaan tunggal di perlintasan sebidang 

kereta api masih sangat sering terjadi. Menurut dephub.go.id selama 2 tahun 

terakhir data menunjukan bahwasannya terdapat kenaikan yang cukup signifikan 

terhadap angka kecelakaan tunggal di perlintasan sebidang dengan rincian pada 

2020 ada 208 kerusakan lokomotif karena tertabrak sepeda motor,mobil dan truk.  

Pada tahun 2021 jumlahnya naik sebesar 2,4% menjadi 213 kerusakan. Pada awal 

tahun 2022 hingga maret jumlah kembali naik hingga 36 kerusakan. Banyak 

dampak yang terjadi ketika kecelekaan tunggal kereta api terjadi yaitu, perjalanan 

jadwal kereta terganggu, ribuan orang bisa terlambat ke kantor,sekolah dan 

lainnya. Kebanyakan kecelakaan terjadi dikarenakan para pengendara ataupun 

pejalan kaki tidak sabar dalam menunggu palang pintu terttutup sempurna dan 

terburu-buru. Melihat fenomena tersebut penulis melihat bahwasannya di 

perlukan aksi nyata berupa kampanye agar masyarakat dapat teredukasi secara 

langsung mengenai dampak yang akan terjadi apabila tidak tertib dalam 

menyebrang di perlintasan sebidang kereta. Maka dari itu dikarenakan segala usia 

yang melintas di perlintasan sebidang maka penulis memilih media utama yang 

umum dan netral terhadap segala kalangan yaitu handbook yang praktis dan 

mudah di bawa kemana-mana. Melalui karya tugas akhir ini penulis ingin 

mengkampanyekan cara menyebrang yang baik, tertib dan aman 

Kata Kunci : handbook, kampanye, segala usia   

A single accident is an accident that only involves one motor vehicle due to the 

negligence of the driver himself and does not involve other road users. Single 

accidents at railroad crossings are still very common. According to dephub.go.id, 

for the last 2 years, data shows that there has been a significant increase in the 

number of single accidents at level crossings with details in 2020 there were 208 

locomotive damage due to being hit by motorbikes, cars and trucks. In 2021 the 
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number rose by 2.4% to 213 damage. At the beginning of 2022 until March the 

number again rose to 36 damage. Many impacts occur when a single train 

accident occurs, namely, the train schedule trip is disrupted, thousands of people 

can be late for work, school and others. Most accidents occur because motorists or 

pedestrians are impatient in waiting for the doorstop to close completely and in a 

hurry. Seeing this phenomenon, the author sees that real action is needed in the 

form of a campaign so that the public can be educated directly about the impact 

that will occur if there is no order in crossing a railroad crossing. Therefore, 

because of all ages who pass the level crossing, the author chooses the main 

media that is general and neutral to all circles, namely handbooks that are 

practical and easy to carry everywhere. Through this final project, the author 

wants to campaign for a good, orderly and safe way of crossing 

Keywords: handbook, campaign, all age
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