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ABSTRAK 

 

 

Kepedulian Sosial adalah sebuah sikap keterhubungan dengan kemanusiaan pada 

umumnya, sebuah empati bagi setiap manusia. Lebih lanjut, lingkungan adalah hal 

yang paling berpengaruh dalam menentukan tingkat kepedulian sosial seseorang. 

Lingkungan terdekat yang dimaksud adalah keluarga, sekolah, kampus, teman-

teman, dan lingkungan masyarakat tempat seseorang tersebut tumbuh besar. Iklan 

Layanan Masyarakat adalah iklan yang menyajikan pesan-pesan sosial yang 

bertujuan untuk membangkitkan kepedulian masyarakat terhadap sejumlah 

masalah yakni kondisi yang bisa mengancam keselarasan dan kehidupan umum. 

tujuan dalam pembuatan iklan layanan masyarakat ini adalah untuk mengedukasi 

masyarakat untuk lebih peduli dengan sesama. Tahapan pembuatan video ini 

menggunakan konsep dengan tahapan pra produksi, produksi, dan pasca produksi. 

Hasil dari penelitian berupa video yang di edit menggunakan aplikasi premiere pro 

cc 2021 berdurasi 2 menit 28 detik dan menggunakan kamera dslr serta penggunaan 

teknik pengambilan gambar sehingga hasil dari video dapat memberikan inspirasi 

kepada penonton untuk lebih peka terhadap sesama 

Kata Kunci : Iklan Layanan Masyarakat , Video, Look Around 
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ABSTRACT 

 

Social Care is an attitude of connectedness with humanity in general, an empathy 

for every human being. Furthermore, the environment is the most influential thing 

in determining a person's level of social care. The immediate environment in 

question is family, school, campus, friends, and the community where the person 

grew up. Public Service Advertisements are advertisements that present social 

messages that aim to raise public awareness of a number of problems, namely 

conditions that can threaten harmony and public life. the purpose of making this 

public service advertisement is to educate the public to care more about others. The 

stages of making this video use the concept of pre-production, production, and post-

production stages. The results of the study are in the form of videos that are edited 

using the premiere pro cc 2021 application with a duration of 2 minutes 28 seconds 

and using a dslr camera and the use of shooting techniques so that the results of 

the video can inspire the audience to be more sensitive to others. 
 

 

Keyword : Public Service Advertisement, Video, Look Around 
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