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ABSTRAK 

 

 
Sahabat Printing Medan adalah salah satu percetakan di kota Medan yang 

termasuk dalam Ribuan percetakan di Indonesia. Media Promosi seperti flyer dan 

spanduk pun tidak membantu percetakan tersebut, karena dengan kondisi pandemi 

saat ini diperlukan media promosi seperti video iklan ini kemungkinan besar 

sangat berpengaruh untuk Sahabat Printing Medan. Dengan alat pendukung 

seperti kamera mirrorless, dengan pengambilan gambar dengan menggunakan 

teknik cinematic, pembuatan video menjadi lebih menarik untuk media promosi. 

Pembuatan video iklan promosi ini menggunakan software Adobe Premiere Pro 

CC 2015 untuk pengeditan dan menghasilkan sebuah video iklan. Durasi video 

kurang lebih 2 menit dan dapat menjadi media promosi baru untuk Sahabat 

Printing Medan. Pembuatan video iklan promosi ini juga melalui tahap observasi, 

studi pustaka dan wawancara pada perusahaan tersebut. 

 

Kata Kunci : Video Iklan, Promosi, Mirrorless, Cinematic. 
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ABSTRACT 

 

 

Sahabat Printing Medan is one of the printing houses in the city of Medan 

which is included in the Thousands of Printing in Indonesia. Promotional media 

such as flyers and banners did not help the printing press, because, with the 

current pandemic conditions, promotional media such as video advertisements 

were most likely very influential for Sahabat Printing Medan. With supporting 

tools such as mirrorless cameras, by taking pictures using cinematic techniques, 

making videos becomes more attractive for promotional media. Making this 

promotional video using Adobe Premiere Pro CC 2015 software for editing and 

producing an advertising video. The duration of the video is approximately 2 

minute and can be a new promotional medium for Sahabat Printing Medan. The 

making of this promotional advertisement video also went through observation, 

literature study, and interviews with the company. 

 

Keywords: Video Advertising, Promotion, Mirrorless, Cinematic. 
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