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ABSTRAK 

 

Kopi Pak RM merupakan sebuah produk Kopi yang terletak di Kabupaten 

Karo Jalan Veteran No 25 A, KP.Dalam, Kabanjahe. Dalam mempromosikan 

produk Kopi ini owner masih memakai peralatan yang sederhana dan produknya 

masih menggunakan produk lama. Pembuatan Video Iklan pada produk Kopi ini 

menggunakan software Adobe Premiere dan software pendukung lainnya yang 

bertujuan untuk mempromosikan produk Kopi Pak RM  lebih visual dan menarik 

minat konsumen. Metode penulisan Tugas Akhir ini membutuhkan data-data yang 

akurat dan salah satunya berasal dari sumber yaitu owner Bapak Ramlan Meilala. 

Beberapa cara dalam mengumpulkan data dan mengolahnya menjadi sumber data 

dalam penulisan Tugas Akhir ini diantaranya, Observasi, Studi Pustaka dan 

Wawancara.Selanjutnya video iklan ini diserahkan kepada Bapak Ramlan Meilala 

Tanjung untuk dijadikan video iklan pada produk Kopi Pak RM. 

Kata Kunci : Iklan,Kopi,Video 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

 ABSTRACT 

 

Pak RM Coffee is a coffee product located in Karo District, Jalan Veteran 

No. 25 A, KP. Dalam, Kabanjahe. In promoting this coffee product, the owner 

still uses simple equipment and the product still uses old products. Making Video 

Advertising on Kopi products using Adobe Premiere software and other 

supporting software that aims to promote Pak RM Coffee products more visually 

and attract consumer interest. The method of writing this Final Project requires 

accurate data and one of them comes from a source, namely the owner, Mr. 

Ramlan Meilala. There are several ways to collect data and process it into a data 

source in writing this Final Project, including Observation, Literature Study and 

Interview. Furthermore, this video advertisement was submitted to Mr. Ramlan 

Meilala Tanjung to be used as an advertising video for Pak RM's Coffee product. 

Keywords: Advertising,Coffee,Video 
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