
  LAPORAN TUGAS AKHIR 

PEMBUATAN OBJEK DESAIN KREATIF UNTUK NAYA CRETIVE 

STUDIO 

                                         Diajukan sebagai salah satu syarat 

                                       untuk memperoleh gelar Ahli Madya 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh 

MUHAMMAD DIAZTAMA PUTRA 

NIM: 18410071 

 

 

PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN PENERBITAN 

               POLITEKNIK NEGERI MEDIA  

                                JAKARTA  

                                     2022 

 

 

 

 

 



ii 
 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Objek Desain Kreatif Untuk naya Creative Studio 

Penulis : Muhammad Diaztama Putra 

NIM 18410071 

Program Studi : Periklanan 

Jurusan : Penerbitan 

Tugas akhir ini sudah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas Akhir di kampus 

Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Senin tanggal 25 Juli 2022 

 

 

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR 



iii 
 

 



iv 
 

 



v 
 

 



vi 
 

 

ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan objek desain kreatif untuk Naya Creative Studio 

Penulis   : Muhammad Diaztama Putra 

Pembimbing I  : Drs. Sudrajat, MM 

Pembimbing II  : Ingrid Veronica K.H., S.S., M.Pd. 

 

At this time the development of digital communication very rapidly, ,desain graphics is a 

process using elements, visual communication like tipografis, a photographic, , illustration 

graphic design for its part in making a visual design is meant to create a message which 

perception disampaikan.ide creative required in terms of making ini.pemilihan, visual 

design theme the form of, and color should be determined well in the work of this senior 

thesis writer will describe the role and process of working graphic designer in making 

objects design video to naya creative. studio 

Keyword:Graphic Design, Creative,Naya Creative Studio  

 

Pada saat ini  perkembangan digital komunikasi sangat pesat,,Desain Grafis adalah 

proses komunikasi menggunakan elemen visual, seperti tipografis, fotografis, 

ilustrasi ,graphic design turut berperan dalam pembuatan visual desain yang 

dimaksud menciptakan presepsi suatu pesan yang disampaikan.Ide kreatif 

dibutuhkan dalam hal pembuatan desain visual ini.pemilihan tema,bentuk, dan 

warna harus ditentukan dengan baik  Dalam karya tugas akhir ini penulis akan 

mendeskripsikan peran dan proses kerja graphic designer dalam membuat objek 

desain video untuk Naya Creative Studio. 

  Kata kunci: graphic design, Kreatif, Naya Creative Studio. 
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