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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : PERANCANGAN ULANG BRAND IDENTITY STUDIO   

FOTO ONECLICK STUDIO 

Penulis   : Winarti Agustin 

Pembimbing I  : Dayu Sri Herti, S.Pd.,M.Sn. 

Pembimbing II : R. Sulistyo Wibowo, M.Sn 

 

Rebranding is a process of creating a new identity, term, symbol, design, or 

a combination of all for one undeniable brand. Collecting the necessary data 

through interviews, observation, and literature study. The execution stage itself is 

carried out digitally consisting of logos, graphic standard manuals (GSM), identity 

colors, and other supporting media such as promotional media. This final project 

aims to increase public awareness of the benefits of branding. The results and 

conclusions from writing this final project are that designing this brand identity 

really helps OneClick in building a brand image and creating a new vision and 

mission. 

Keywords: OneClick Studio, visual identity, and Graphic Standard Manual 

 

Rebranding adalah proses menciptakan gambaran baru dan posisi baru di 

pikiran konsumen dari suatu brand yang sudah ada, untuk membangun positioning 

yang berbeda di mata konsumen dan kompetitor. Pengumpulan data yang dilakukan  

melalui wawancara, observasi, dan studi pustaka. Tahap eksekusi sendiri dilakukan 

secara digital yang terdiri dari logo, graphic standard manual (GSM), warna 

identitas, dan media pendukung lainnya seperti media promosi. Tugas akhir ini 

bertujuan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap manfaat dari 

branding. Hasil dan kesimpulan dari penulisan tugas akhir ini bahwa perancangan 

brand identity ini sangat membantu OneClick dalam membangun brand image serta 

membuat visi misi yang baru. 

Kata kunci: OneClick Studio, identitas visual, dan Graphic Standard Manual 
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