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ABSTRACT 

 

Nouisskin is a local skincare brand by PT. Globalindo Nuansa Lestari. The 

weak visual branding of Nouisskin products necessitates a rebranding effort. The 

data collection methods used are interviews and questionnaires. The theories 

employed are Symbolic Theory and Typography Theory. The outcomes of this 

rebranding include a Logo, Graphic Standard Manual,Packaging, Graphic Element 

and Gimmick. 
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ABSTRAK 

Nouisskin adalah skincare local dari PT. Globalindo Nuasnsa Lestari. 

lemahnya visual branding pada produk Nouisskin sehingga membuat Produk 

Nouisskin membutuhkan Rebranding. Metode pengumpulan data yang digunakan 

adalah wawancara dan kuisioner, Adapun teori yang digunakan ialah Teori Simbolik 

dan Teori Tipografi.hasil dari rebrading ini berupa logo, brand guideline, kemasan, 

elemen grafis dan gimmick 
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PRAKATA 

 Dengan mengucapkan puji syukur kepada Allah SWT, Yang Maha Kuasa dan 

Maha Pengasih, atas segala limpahan rahmat, hidayah, dan karunianya yang telah 

memberi kekuatan dan kesabaran kepada penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan laporan tugas akhir ini dengan baik. 

 Tugas akhir ini disusun sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan 

pendidikan Diploma 3 Program Studi Desain Grafis di Politeknik Negeri Media 

Kreatif. Penulisan ini merupakan hasil dari perjalanan singkat, dedikasi, dan kerja 

keras yang telah dilakukan oleh penulis. 
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karya produk motion graphic tentang dampak gawai pada anak. Berdasarkan karya 

tersebut, penulis menyusun laporan TA berjudul “Perancangan Motion Graphic 

Dampak Penggunaan gawai pada anak usia dini”. Laporan TA ini tidak akan selesai 

dengan baik tanpa bantuan, bimbingan, dan dorongan dari orang-orang yang berada 

di sekitar penulis. Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak 

kepada:  

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 
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7. Adi Iryanto., M.Sn, sebagai Pembimbing II 

8. Para dosen, dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif yang 

telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan di sini. 

9. Kedua orang tua penulis yang telah banyak memberikan support, semangat, 

dan juga doa yang terbaik, sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas 

Akhir dengan baik dan lancar. 

10. Mochammad Supriatna, S.Farm yang telah mendukung penulis penuh untuk 

mengerjakan tugas akhir ini. 



vii  
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