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ABSTRAK 

Today's Internet technology is very fast, especially in disseminating 

information in a wide range efficiently and easily accessible at any time. Thus, it is 

very favorable for marketing activities. In the concept called Digital Marketing, 

this concept is an activity of promoting a product or a brand using the Internet. In 

terms of customer benefits, the interaction between the customer and the brand 

becomes very good, the brand becomes easier to remember, so that it can highlight 

the brand, expand the scope of the target market, and bring a professional value to 

the brand. An example of the most comprehensive and accessible digital marketing 

concept is a website. The functionalities of the website are very complete, which 

makes it easy for the customers to access information, that is why the authors offer 

the website as a promotion and information medium for the customers, in order to 

maximize their promotional activities. 
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Teknologi internet saat ini sangatlah pesat, terutama dalam menyebarkan 

informasi dalam jangakauan yang luas secara efisien dan mudah diakses kapan saja. 

Sehingga, sangat mendukung kegiatan pemasaran. Dalam konsepnya disebut 

Digital Marketing, konsep ini merupakan kegiatan mempromosikan suatu produk 

atau brand dengan bantuan internet. Dari segi manfaatnya ke pelanggan adalah 

interaksi antar pelanggan dan brand menjadi sangat baik, brand menjadi lebih 

mudah diingat, sehingga dapat menonjolkan brand, dapat memperluas jangkauan 

target pasar, dan memberikan nilai profesional pada brand. Salah satu contoh dari 

konsep digital marketing yang paling lengkap dan mudah di akses adalah website. 

Fitur dari website yang sangat lengkap, sehingga memudahkan pelanggan dalam 

memperoleh informasi.Oleh karena itu, penulis menyarankan website sebagai salah 

satu media promosi dan informasi kepada klien, demi memaksimalkan kegiatan 

promosinya. 
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