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ABSTRAK 

 
The rapid development of technology has made many people switch to using digital 

media in their daily lives, including doing business. However, this is a challenge 

for Dolanesia to continue using print media, namely books. Because in the previous 

production of The 10 New Bali book, Dolanesia did not apply copywriting and 

layout elements, and there needed to be more information presented, making 

Dolanesia need to optimize bookmaking in the next project. The project owned by 

Dolanesia is the making of The Memorable Bali book by applying copywriting and 

layout elements. This writing aims to describe the process of making copywriting 

and layout design for The Memorable Bali in Dolanesia. The theory includes 

copywriting elements, layout elements, AIDA models, and STP. The data collection 

methods were interviews, observation, literature study, and online data tracking. 

The author's role as a content writer in this project begins with briefings, 

brainstorming, research, copywriting, making layout designs, reviewing, revising, 

and uploading to Dropbox. Using several theories and data collection methods in 

producing The Memorable Bali book, the author created copywriting and layout 

designs that were more optimal than previous book productions. Because to present 

travel information in book media, copywriting and layout design are essential to 

attract readers' attention. 

 

Keywords : copywriting, layout design, The Memorable Bali, Dolanesia 

 

Pesatnya perkembangan teknologi membuat banyak masyarakat beralih 

menggunakan media digital dalam kesehariannya, salah satunya berbisnis. Namun 

hal tersebut menjadi tantangan bagi Dolanesia untuk tetap menggunakan media 

cetak yaitu buku. Karena pada produksi buku The 10 New Bali sebelumnya, 

Dolanesia tidak menerapkan unsur copywriting dan elemen layout serta masih 

sedikitnya informasi yang disajikan membuat Dolanesia perlu mengoptimalkan 

pembuatan buku di project selanjutnya. Project yang dimiliki Dolanesia adalah 

pembuatan buku The Memorable Bali dengan menerapkan unsur copywriting dan 

elemen layout. Tujuan penulisan ini adalah untuk memaparkan proses pembuatan 

copywriting dan desain layout buku The Memorable Bali di Dolanesia. Teori yang 

digunakan meliputi unsur copywriting, elemen layout, model AIDA, dan STP. 

Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu wawancara, observasi, studi 

pustaka, dan penelusuran data online. Adapun peran penulis sebagai content writer 

dalam project ini dimulai dengan briefing, brainstorming, research, pembuatan 

copywriting, pembuatan desain layout, review, revisi, hingga upload ke dropbox. 

Dengan menggunakan beberapa teori dan metode pengumpulan data pada 

pembuatan buku The Memorable Bali, penulis menghasilkan pembuatan 

copywriting dan desain layout yang lebih optimal dari produksi buku sebelumnya. 

Karena untuk menyajikan informasi wisata pada media buku, copywriting dan 

desain layout menjadi hal penting untuk menarik perhatian pembaca. 

 

Kata Kunci : copywriting, tata letak buku, The Memorable Bali, Dolanesia 
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