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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir :“Pembuatan Desain Visual Kampanye Ramadan Kopiko
Lucky Day #BawaEnergiKemenangan di Instagram 2023

Pembimbing 1 : Rizky Kertanegara, M.Si

Pembimbing 2 : Jefri Rahmadian, M.Kom.

The Final Project with the title "Making Visual Design for Kopiko Lucky
Day Ramadan Campaign #BawaEnergiKemenangan on Instagram 2023" aims to
describe the making of visual design for a digital campaign during the Ramadan
period for a ready-to-drink packaged coffee brand, and aims to adjust the visual
design on Instagram Social Media with predetermined brand guidelines. In
making the visual design of the Kopiko Lucky Day Ramadan campaign, AIDA
theory and design principles were used by adjusting to the brand guideline as the
main concept in making visuals. There are four data collection methods used in
making this final project report, namely observation, literature study, document
study, and online data search so that the results obtained are in the form of visual
designs that are in accordance with brand guidelines and use AIDA theory and
design principles that have an impact on visual readability, and visual consistency
of the Ramadan Kopiko Lucky Day campaign.

Keywords: Graphic Design, Digital Campaign, Kopiko Lucky Day, Brand
Guidelines

Tugas Akhir dengan judul “Pembuatan Desain Visual Kampanye Ramadan
Kopiko Lucky Day #BawaEnergiKemenangan di Instagram 2023 dengan tujuan
untuk mendeskripsikan pembuatan desain visual untuk sebuah kampanye digital
pada periode bulan Ramadan untuk sebuah merek kopi kemasan siap minum, serta
bertujuan untuk menyesuaikan desain visual pada Media Sosial Instagram dengan
brand guideline yang telah ditentukan. Dalam pembuatan desain visual kampanye
Ramadan Kopiko Lucky Day menggunakan teori AIDA serta prinsip desain
dengan menyesuaikan pada brand guideline sebagai konsep utama dalam
pembuatan visual. Terdapat empat metode pengumpulan data yang digunakan
dalam pembuatan laporan tugas akhir ini, yaitu observasi, studi pustaka, studi
dokumen, dan penelusuran data online sehingga hasil yang diperoleh berupa
desain visual yang sesuai dengan brand guideline dan menggunakan teori AIDA
serta prinsip desain yang berdampak pada keterbacaan visual, dan konsistensi
visual kampanye Ramadan Kopiko Lucky Day.

Kata Kunci: Desain Grafis, Kampanye Digital, Kopiko Lucky Day, Brand
Guidelines
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PRAKATA
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