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 ABSTRAK 

 Judul Tugas Akhir :“  Pembuatan Desain Visual Kampanye  Ramadan Kopiko 
 Lucky Day #BawaEnergiKemenangan di Instagram 2023” 
 Pembimbing 1 : Rizky Kertanegara, M.Si 
 Pembimbing 2 : Jefri Rahmadian, M.Kom. 

 The  Final  Project  with  the  title  "Making  Visual  Design  for  Kopiko  Lucky 
 Day  Ramadan  Campaign  #BawaEnergiKemenangan  on  Instagram  2023"  aims  to 
 describe  the  making  of  visual  design  for  a  digital  campaign  during  the  Ramadan 
 period  for  a  ready-to-drink  packaged  coffee  brand,  and  aims  to  adjust  the  visual 
 design  on  Instagram  Social  Media  with  predetermined  brand  guidelines.  In 
 making  the  visual  design  of  the  Kopiko  Lucky  Day  Ramadan  campaign,  AIDA 
 theory  and  design  principles  were  used  by  adjusting  to  the  brand  guideline  as  the 
 main  concept  in  making  visuals.  There  are  four  data  collection  methods  used  in 
 making  this  final  project  report,  namely  observation,  literature  study,  document 
 study,  and  online  data  search  so  that  the  results  obtained  are  in  the  form  of  visual 
 designs  that  are  in  accordance  with  brand  guidelines  and  use  AIDA  theory  and 
 design  principles  that  have  an  impact  on  visual  readability,  and  visual  consistency 
 of the Ramadan Kopiko Lucky Day campaign. 

 Keywords: Graphic Design, Digital Campaign, Kopiko Lucky Day, Brand 
 Guidelines 

 Tugas  Akhir  dengan  judul  “  Pembuatan  Desain  Visual  Kampanye  Ramadan 
 Kopiko  Lucky  Day  #BawaEnergiKemenangan  di  Instagram  2023”  dengan  tujuan 
 untuk  mendeskripsikan  pembuatan  desain  visual  untuk  sebuah  kampanye  digital 
 pada  periode  bulan  Ramadan  untuk  sebuah  merek  kopi  kemasan  siap  minum,  serta 
 bertujuan  untuk  menyesuaikan  desain  visual  pada  Media  Sosial  Instagram  dengan 
 brand  guideline  yang  telah  ditentukan.  Dalam  pembuatan  desain  visual  kampanye 
 Ramadan  Kopiko  Lucky  Day  menggunakan  teori  AIDA  serta  prinsip  desain 
 dengan  menyesuaikan  pada  brand  guideline  sebagai  konsep  utama  dalam 
 pembuatan  visual.  Terdapat  empat  metode  pengumpulan  data  yang  digunakan 
 dalam  pembuatan  laporan  tugas  akhir  ini,  yaitu  observasi,  studi  pustaka,  studi 
 dokumen,  dan  penelusuran  data  online  sehingga  hasil  yang  diperoleh  berupa 
 desain  visual  yang  sesuai  dengan  brand  guideline  dan  menggunakan  teori  AIDA 
 serta  prinsip  desain  yang  berdampak  pada  keterbacaan  visual,  dan  konsistensi 
 visual kampanye Ramadan  Kopiko Lucky Day. 

 Kata Kunci: Desain Grafis, Kampanye Digital, Kopiko Lucky Day,  Brand 
 Guidelines 
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 PRAKATA 

 Puji  syukur  kepada  Tuhan  Yang  Maha  Esa  yang  telah  memberi  kekuatan, 
 kemampuan,  dan  kesabaran  kepada  penulis,  sehingga  penulis  dapat  menyelesaikan 
 tugas  akhir  ini  dengan  baik.  Terima  kasih  kepada  keluarga  penulis  atas  dukungan 
 berupa  doa,  materi,  dan  menyemangati  penulis  dalam  menjalankan  perkuliahan 
 selama enam semester hingga penulis menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. 

 Tujuan  penulisan  tugas  akhir  adalah  memenuhi  salah  satu  persyaratan  bagi 
 mahasiswa  untuk  dapat  menyelesaikan  pendidikan  Diploma-3  Program  Studi 
 Periklanan di Politeknik Negeri Media Kreatif. 

 Dalam  tugas  akhir  ini,  penulis  berperan  sebagai  Graphic  Designer  yang 
 telah  membuat  karya  desain  visual  untuk  aktivitas  digital  berupa  kampanye 
 Ramadan  Kopiko  Lucky  Day.  Berdasarkan  karya  tersebut,  penulis  menyusun 
 laporan  TA  berjudul  “Pembuatan  Desain  Visual  Kampanye  Ramadan  Kopiko 
 Lucky Day #BawaEnergiKemenangan di Instagram 2023” 

 Laporan  TA  ini  tidak  akan  selesai  dengan  baik  tanpa  bantuan,  bimbingan, 
 dan  dorongan  dari  orang-orang  yang  berada  di  sekitar  penulis.  Oleh  karena  itu, 
 penulis ingin mengucapkan terima kasih banyak kepada: 

 1.  Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 
 2.  Nova Darmanto, M.Si., Wakil Direktur Bidang Akademik. 
 3.  Dr. Erlan Saefuddin, M.Hum., Ketua Jurusan Penerbitan. 
 4.  R. Sulistiyo Wibowo,M.Sn., Sekretaris Jurusan Penerbitan. 
 5.  Zaenab, S.S., M.Si., Koordinator Program Studi Periklanan. 
 6.  Rizky Kertanegara, M.Si., Pembimbing I Laporan Tugas Akhir. 
 7.  Jefri Rahmadian, M.Kom.,  Pembimbing II Laporan Tugas  Akhir. 
 8.  Para  dosen  dan  tenaga  kependidikan  Politeknik  Negeri  Media  Kreatif  yang 

 telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan di sini. 
 9.  Giacynta  Aurora,  Pasangan  sekaligus  teman  yang  membantu  penulis 

 dalam pengerjaan, menyemangati penulis, dan penjaga mood penulis. 
 10.  Allain  Keandra  Daffa,  Ardhelia  Masfufah,  dan  Riza  Aldiansyah,  teman 

 penulis  yang  membantu  serta  menyemangati  penulis  dalam  pembuatan 
 tugas akhir 

 11.  Teman-teman  angkatan  2020  periklanan  yang  mendukung  penulis  dalam 
 pengerjaan laporan ini 
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 12.  Anggota  Grup  Kadiv  &  BPH  HIMPERAKTIF  Kabinet  Saturasi  yang 
 menjadi tempat pertukaran informasi dan menjadi penyemangat penulis 

 13.  Teman-teman  Univer  Agency  yang  mendukung  dan  membantu  penulis 
 dalam pembuatan Tugas Akhir 

 14.  Sephia,  Ardhelia,  yeni,  Giacynta  dan  Rheina  sebagai  teman  kloter  sidang 
 hari pertama. 

 15.  Teman-teman  bimbingan  pak  Rizky  dan  pak  Jefri  yang  telah  membantu 
 dan saling bertukar informasi dengan penulis. 

 16.  Album With The Beatles yang menjadi musik penyemangat penulis. 

 Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam tugas akhir ini. 
 Oleh  sebab  itu,  penulis  mengharapkan  saran  dan  kritik  yang  membangun 
 untuk tugas akhir ini. 

 Jakarta, 17 Juli  2023 

 Rama Alfiansyah Kurniawan 
 NIM 20330117 
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