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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pengembangan Konten Instagram PT Argha 

Karya Prima Industry Tbk 2023 

Penulis : Azhar Rana 

Pembimbing I : Drs.Sudrajat, M.M 

Pembimbing II : Ratna Puspitasari Ardjani, M.FB 

 

Social media management is an important key in building brand image. 

However, it has not been effective because the company has not produced 

content about the products and services offered. Therefore, it is necessary to 

create communication strategies and practices that aim to optimise brand 

image. This final project aims to explain the development of Instagram 

content. The author uses three data collection methods, namely observation, 

interview, and literature study. 

Keywords: Social Media, Brand Images, Content 

Pengelolaan media sosial menjadi kunci penting dalam membangun citra 

merek. Namun, hal tersebut belum efektif dikarenakan perusahaan belum 

memproduksi konten tentang produk dan layanan yang ditawarkan. Oleh 

karena itu, sangat diperlukan dalam menciptakan strategi dan praktik 

komunikasi yang bertujuan dapat mengoptimalkan citra merek. Tugas akhir 

ini bertujuan untuk menjelaskan pengembangan konten Instagram. Penulis 

menggunakan tiga metode pengumpulan data, yaitu observasi, wawancara, 

dan studi pustaka.  

Keywords: Media Sosial, Citra Merek, Konten 
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