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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Visual Promosi Untuk Sosial Media 

Dan Marketplace Vision+ TV 

Penulis : Ahmad Miftahul Barokah 

Pembimbing I : Zaenab, SS., M.Si 

 Pembimbing II            : Jefri Rahmadania, M.kom  

 

Final project with the title "Creating Promotional Visual Designs 

for Social Media and Marketplace Vision+ TV" with the aim of describing 

the role of a Graphic Designer in creating Promotional designs for 

Instagram social media and marketplaces, and aims to adjust the visual 

design on Instagram Social Media with predetermined brand guidelines. In 

making the visual design for Instagram promotion on Vision+ TV, it uses 

AISAS theory and design principles by adjusting to brand guidelines as the 

main concept in making visuals. There are three data collection methods 

used in making this final report, namely observation, literature study, and 

online data tracking so that the results obtained are in the form of visual 

designs that are in accordance with brand guidelines and design principles 

that have an impact on visual message delivery, and visual consistency of 

Vision+ TV. 

 

Keywords: Graphic Design, Vision+ TV, Promotion. Social media, 

Marketplaces 

 

Tugas Akhir dengan judul “ Pembuatan Desain Visual Promosi 

Untuk Sosial Media dan Marketplace Vision+ TV” dengan tujuan untuk 

mendeskripsikan peran seorang Graphic Designer dalam membuat desain 

Visual Promosi untuk sosial media Instagram dan marketplace, serta 

bertujuan untuk menyesuaikan desain visual pada Media Sosial Instagram 

dengan brand guideline yang telah ditentukan. Dalam pembuatan desain 

visual Promosi instagram di Vision+ TV menggunakan teori AISAS serta 

prinsip desain dengan menyesuaikan pada brand guideline sebagai konsep 

utama dalam pembuatan visual. Terdapat tiga metode pengumpulan data 

yang digunakan dalam pembuatan laporan tugas akhir ini, yaitu observasi, 

studi pustaka, dan penelusuran data online sehingga hasil yang diperoleh 

berupa desain visual yang sesuai dengan brand guideline dan prinsip desain 

yang berdampak pada penyampaian pesan secara visual, dan konsistensi 

visual Vision+ TV. 

 

Kata Kunci: Desain Grafis, Vision+ TV, Promosi. Media sosial, 

Marketplace 
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