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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Buku Kamus Agensi Sevenads 

Penulis   : Gita Aulia Puteri 

Pembimbing 1  : Zainul Hakim,S.Ag., M.Pd.I 

Pembimbing 2  : Budi Utomo, M.Ikom 

 

Digital agencies provide businesses with cost-effective services that deliver 

greater impact and benefits compared to traditional marketing. They employ 

marketing strategies aligned with technological advancements to reach their 

target audience effectively. Creativity plays a crucial role in advertising, as 

creative ads can capture attention, convey messages effectively, and leave a 

lasting impression on the audience. Various techniques are utilized in the 

creative process, both intuitive and systematic approaches, to develop 

innovative ideas. While specialized terms in the creative industry may be 

unfamiliar to the general public, understanding them provides deeper insights 

into the creative process. This report focuses on a final project that explores the 

dynamics of Sevenads Indonesia, including work dynamics, internal 

communication, and the use of creative terminology. The aim of this project is 

to enhance the public's comprehensive understanding of the advertising 

industry and agency operations, particularly for those less familiar with the 

associated terminology and concepts. 

Keyword: Advertising, Creative Terminology, Sevenads Indonesia, Digital 

Marketing Agency 

 

Digital agency memberikan keuntungan bagi bisnis dengan layanan yang 

lebih ekonomis namun memberikan dampak dan manfaat yang lebih besar 

dibandingkan pemasaran konvensional. Mereka menggunakan strategi 

pemasaran yang sesuai dengan perkembangan teknologi untuk mencapai target 

pasar. Kreativitas memainkan peran penting dalam periklanan, di mana iklan 

yang kreatif mampu menarik perhatian, menyampaikan pesan dengan efektif, 

dan meninggalkan kesan pada audiens. Dalam proses kreativitas, berbagai teknik 

pengembangan gagasan digunakan, baik melalui pendekatan intuitif maupun 

sistematis. Penggunaan istilah-istilah khusus dalam industri kreatif mungkin 

tidak akrab bagi orang awam, tetapi memahaminya dapat memberikan wawasan 

yang lebih mendalam tentang proses kreatif yang terlibat. Dalam laporan ini, 

penulis merancang sebuah tugas akhir yang berfokus pada agensi Sevenads 

Indonesia dengan tujuan memahami kehidupan di dalamnya, termasuk dinamika 

kerja, komunikasi internal, dan penggunaan istilah-istilah kreatif. Melalui 

perancangan tugas akhir ini, diharapkan dapat memberikan pemahaman yang 

komprehensif tentang dunia periklanan dan kegiatan agensi kepada orang awam 

yang belum terbiasa dengan istilah-istilah dan konsep yang terlibat. 

Kata Kunci: Periklanan, Istilah Kreatif, Sevenads Indonesia, Digital 

Marketing Agency 
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