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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir  : Proses Video Editor  Dalam Visualisasi Berita Di  

  Harian Radar Depok 

Penulis    : Zahran Karira Kurniawan 

Pembimbing I   : Drs. Sudrajat, M.M. 

Pembimbing II  : Naldo, M.Si. 

With the development of mass media, daily newspaper companies such as Radar 

Depok must follow the flow of digital media by creating online news in the form of 

online news videos in order to attract the attention of the audience. During carrying 

out the activities of carrying out the final assignment the writer acts as a video 

editor whose job is to make online news videos for Radar Depok. The author uses 

the AISAS method in making online news videos as a reference in video editing. The 

author has succeeded in producing videos that are quite interesting visually and 

provide good video quality. Radar Depok still needs to improve video quality by 

providing clearer dubbing so that the audience can enjoy the news presented. 

Because by providing attractive visuals and good quality the audience will be 

interested and enjoy the videos that are presented. 

Keywords : Video Editor, Radar Depok, Video Editing 

Dengan berkembang nya media massa perusahaan surat kabar harian seperti Radar 

Depok harus mengikuti arus media digital dengan membuat berita online yang 

berupa video berita online agar dapat menarik perhatian audiens. Selama 

melaksanakan kegiatan pelaksanaan tugas akhir penulis yang berperan sebagai 

video editor yang bertugas untuk membuat video berita online untuk Radar Depok. 

Penulis menggunakan metode AISAS pada pembuatan video berita online sebagai 

acuan dalam editing video. Penulis berhasil menghasilkan video – video yang 

cukup menarik dalam visual serta memberikan kualitas video yang baik. Radar 

Depok masih perlu meningkatkan kualitas video dengan memberikan dubbing yang 

lebih jernih agar audiens dapat menikmati berita yang disajikan. Karena dengan 

memberikan visual yang menarik serta kualitas yang baik audiens akan tertarik dan 

menikmati video yang disajikan. 

 Kata Kunci : Video Editor, Radar Depok, Editing Video 
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