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ABSTRAK  
 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Konten Kreatif Dalam Peningkatan   

Engagement Di Instagram @sekolah.digital 

Penulis : Falva Fidellilah Saleh 

Pembimbing 1 : Hawa Asma Ul Husna, S.Pd., M.Hum. 

Pembimbing 2 : Ingrid Veronica K., S.S., M.Pd. 

 

 

The development of the internet in Indonesia is marked by the increasing use of the 

internet in Indonesia. In building awareness about digital marketing. Due to the 

growing number of Internet users, SDI Sekolah Digital Indonesia wants to increase 

brand awareness through Instagram social media. The purpose of this writing is to 

find out the role of the Copywriter in planning creative content design in order to 

develop Brand Awareness on Instagram @school.digital social media. During this 

writing the author uses the theory of the AISAS Method, Brainstorming Method, 

Instagram social media. The results of the research that the author is working on 

shows that the role of the Copywriter in developing Brand Awareness on the 

Instagram @school.digital social media involves several processes that must be 

carried out in order to achieve the desired results. 

Keywords: Indonesian Digital School, Copywriter, Instagram, Brand Awareness, 

Social Media. 

 

Berkembangnya internet di Indonesia ditandai dengan meningkatnya penggunaan 

internet di Indonesia. Dalam membangun awareness mengenai digital marketing. 

Karena jumlah pengguna Internet yang terus berkembang SDI Sekolah Digital 

Indonesia ingin meningkatkan brand awareness melalui media sosial Instagram. 

Tujuan penulisan ini adalah untuk mengetahui peran Copywriter dalam 

perencanaan perancangan konten kreatif guna untuk mengembangkan Brand 

Awareness di media sosial Instagram @sekolah.digital. Selama penulisan ini 

penulis menggunakan teori Metode AISAS, Metode Brainstorming, media sosial 

Instagram. Hasil penelitian yang penulis kerjakan menunjukkan bahwa peran 

Copywriter dalam mengembangkan Brand Awareness pada media sosial Instagram 

@sekolah.digital melibatkan beberapa proses yang harus dilakukan agar mencapai 

hasil yang diinginkan berjalan dengan baik. 

Kata Kunci: SDi Sekolah Digital Indonesia, Copywriter, Instagram, Brand 

Awareness, Media Sosial. 
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