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ABSTRAK   

 

 

Buatizin.id is a startup in the field of enterprise licensing services that focuses on 

providing information about the legality of business on social media platforms. 

Because the content on the instagram account Buatizin.id is still not the maximum 

before it was addressed by the author and is not much known by the public.Then 

the purpose of this writing is to know the planning of creative content on instagram 

buatizin.id in improving brand awareness.During this writing the theory used is 

AISAS model. Methods of data collection performed as supporting data using 

library studies, observation, and the interview.The result of creative content 

planning on instagram Buatizin.id achieved brand awareness as a social media 

platform services manufacturing and licensing services. 

 Keywords: Social media, Instagram, Creative Content, Brand Awareness 

 

Buatizin.id merupakan startup dibidang jasa pelayanan perizinan usaha yang 

berfokus memberikan infomasi tentang legalitas bisnis di platform media sosial, 

dikarenakan konten pada akun instagram Buatizin.id masih belum maksimal 

sebelum ditangani oleh penulis dan belum dikenal banyak oleh masyarakat. Maka 

dari itu tujuan penulisan ini adalah mengetahui perencanaan konten kratif pada 

instagram Buatizin.id dalam meningkatkan brand awareness. Selama peulisan ini 

teori yang digunakan adalah model AISAS. Metode pengumpulan data yang 

dilakukan sebagai data pendukung menggunakan studi pustaka, observasi, dan 

wawancara. Hasil dari perencanaan konten kreatif pada instagram Buatizin.id 

tercapainya brand awareness sebagai platform media sosial jasa pelayanan 

pembuatan dan perizinan usaha. 

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, Kontent Kreatif, Brand Awareness
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