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ABSTRAK

Penerbit BRIN is part of the Badan Riset dan Inovasi Nasional responsible for
distributing scientific knowledge, including disseminating local knowledge from the
Local Knowledge Acquisition program. The Local Knowledge Acquisition Program
is an activity created by BRIN to document and store local knowledge of Indonesia.
For this reason, Penerbit BRIN utilizes Instagram social media. The author acts as
a Content Writer who contributes to making captions and also creative content
Instagram @penerbit_brin. The purpose of this writing is to explain the creation of
captions and creative content on Instagram @penerbit_brin carried out by Content
Writers as an effort to disseminate local knowledge. In carrying out his role, the
author uses the AIDA writing model. There are several data collection techniques
in this report, including observation, literature study and interviews. As a result,
Instagram @penerbit_brin can disseminate knowledge from the Knowledge
Acquisition program through Instagram using effective captions with AIDA's
writing model and create content variations based on specific regions, themes and
specific days that attract audiences.

Keywords: Caption, Creative Content, Content Writer, Instagram, BRIN Publisher

Penerbit BRIN adalah bagian dari Badan Riset dan Inovasi Nasional yang
bertanggung jawab dalam mendistribusikan pengetahuan ilmiah, termasuk
menyebarluaskan pengetahuan lokal dari program Akuisisi Pengetahuan Lokal.
Program Akuisisi Pengetahuan Lokal adalah kegiatan yang dibuat oleh BRIN untuk
mendokumentasikan dan menyimpan pengetahuan lokal Indonesia. Untuk itu,
Penerbit BRIN memanfaatkan media sosial Instagram. Penulis berperan sebagai
Content Writer yang berkontribusi dalam pembuatan caption dan juga creative
content Instagram @penerbit_brin. Tujuan dari penulisan ini adalah untuk
menjelaskan pembuatan caption dan creative content di Instagram @penerbit_brin
yang dilakukan oleh Content Writer sebagai upaya dalam menyebarluaskan
pengetahuan lokal. Dalam menjalankan perannya, penulis menggunakan model
penulisan AIDA. Ada beberapa teknik pengumpulan data dalam laporan ini, antara
lain observasi, studi pustaka dan wawancara. Hasilnya, Instagram @penerbit_brin
dapat menyebarluaskan pengetahuan dari program Akuisisi Pengetahuan melalui
Instagram menggunakan caption yang efektif dengan model penulisan AIDA dan
membuat variasi konten berdasarkan daerah, tema tertentu dan hari tertentu yang
menarik audiens.

Kata Kunci: Caption, Creative Content, Content Writer, Instagram, Penerbit BRIN
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