
LAPORAN TUGAS AKHIR 

PEMBUATAN KONTEN MEDIA SOSIAL TIKTOK UNTUK 

MENINGKATKAN BRAND AWARENESS SMA DWIWARNA 

BOARDING SCHOOL 

 

 

Diajukan untuk memenuhi salah satu persyaratan  

Untuk memperoleh gealar Ahli Madya 

 

 

 
 

Disusun Oleh: 

 

KHALID MUHAMMAD BAYAN 

NIM: 20330076 

 

 

PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF 

JAKARTA 2023 



 
 

i 

  



 
 

ii 

LEMBAR PERSETUJUAN  

18 Juli 2023 



 
 

iii 

ALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS PLAGIARISME 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

iv 

 

PERNYATAAN PUBLIKASI ILMIAH 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

v 

Abstract 
 

As a Boarding School, Dwiwarna Boarding School targets a wide market, 

and therefore requires Social Media Content to enhance its Brand Awareness, 

particularly on TikTok. By creating TikTok content using the AISAS method and 

content pillars, the Brand Awareness of Dwiwarna Boarding School has 

successfully increased. This can be seen from the growth in followers on the 

@smadwiwarna TikTok account from May to June, which rose from 14,797 to 

28,170, as well as the increase in insights obtained from each content. It can be 

concluded that creating TikTok content using the AISAS method and content pillars 

can boost the Brand Awareness of Dwiwarna Boarding School. 

Keywords: Social Media, Brand Awareness, AISAS, Content Pillar." 

Abstrak 

 
 Sebagai sekolah dengan sistem asrama, Sekolah Menengah Atas Dwiwarna 

Boarding School memiliki target pasar yang luas, oleh karena itu dibutuh Konten 

Media Sosial untuk meningkatkan Brand Awarenessnya. Khususnya TikTok. 

Dengan pembuatan konten TikTok yang menggunakan metode AISAS dan content 

pillar. Brand Awareness Sekolah Menengah Atas Dwiwarna Boarding School 

berhasil meningkat, hal tersebut dapat dibuktikan dari kenaikan followers akun 

TikTok @smadwiwarna pada bulan mei – juni, yaitu 14.797 menjadi 28.170 dan 

kenaikan hasil Insight yang didapatkan dari setiap kontennya. Dapat disimpulkan 

bahwa dengan membuat konten TikTok menggunakan metode AISAS dan juga 

content pillar dapat meningkatkan Brand Awareness Sekolah Menengah Atas 

Dwiwarna Boarding School. 

Kata Kunci: Media Sosial,Brand Awareness,AISAS,Content Pillar. 
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