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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir   : Perancangan Strategi Digital KOL (Key Opinion  

      Leader) Campaign TH Miles Harvest Cake Pada  

      Platform TikTok 2023  

Penulis    : Syahrheina Feby Indriani 

Program Studi   : Periklanan 

Jurusan    : Penerbitan 

Pembimbing I    : Rizky Kertanegara, M.Si 

Pembimbing II   : Ratna Puspitasari Ardjani, M.FB 
 

 

Sweet foods in the form of cakes, pastries and bakeries will be a favorite preference 

in 2023 because 67% of people like something that is familiar. It is believed that 

sweet foods can increase the hormone serotonin which can raise mood and stabilize 

mood. The TH Miles Harvest Cake Campaign is a campaign that requires KOL 

(Key Opinion Leader) digital strategy planning to apply to various age groups from 

all walks of life using creative concept designs. The purpose of this final project is 

to describe the role of the Digital Strategist in making strategic planning and digital 

KOL (Key Opinion Leader) concepts for the TikTok Harvest Cake platform. Data 

collection methods used in the preparation of this Final Project are observation, 

literature study, interviews, and online data tracking. The results of the KOL (Key 

Opinion Leader) digital strategy planning are the total insight of TH Miles 

February viewers reaching 114.295 plays only using 3 KOL (Key Opinion Leader) 

compared to total insight of TH Miles April viewers reaching 151.828 plays 

although using with the addition of 10 KOL (Key Opinion) leaders). 
Keywords : SweetFood, TH Miles, TheHarvestCake, Cake, Bread, ItsAlwaysTheHarvest  

 

Makanan manis berupa cake, pastry dan bakery menjadi preferensi kesukaan di 

tahun 2023 karena 67% orang menyukai sesuatu yang biasa ada atau familiar, 

dipercaya makanan manis dapat meningkatkan hormon serotonin yang dapat 

menaikkan mood dan menstabilkan mood. Campaign TH Miles Harvest Cake 

merupakan campaign yang membutuhkan perencanaan strategi digital KOL (Key 

Opinion Leader) guna mempromosikan ke berbagai kalangan usia dari semua 

lapisan masyarakat menggunakan perancangan konsep kreatif.  Tujuan Tugas Akhir 

ini adalah untuk mendeskripsikan peran Digital Strategist dalam membuat 

perencanaan strategi dan konsep digital KOL (Key Opinion Leader) untuk platform 

TikTok Harvest Cake. Metode pengumpulan data yang dilakukan dalam 

penyusunan Tugas Akhir adalah observasi, studi pustaka, wawancara, dan 

penelusuran data online. Hasil dari perencanaan strategi digital KOL (Key Opinion 

Leader) tersebut adalah insight total viewers TH Miles Februari mencapai 114.295 

plays hanya dengan penggunaan 3 KOL (Key Opinion Leader) dibandingkan 

insight total viewers TH Miles April mencapai 151.828 plays walaupun 

menggunakan penambahan 10 KOL (Key Opinion Leader). 
Kata Kunci : Makanan Manis, TH Miles, Kue Harvest, Kue, Roti, Selalu Harvest 
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