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ABSTRAK  

 

Judul Tugas Akhir :“Perancangan Konten Media Sosial Instagram Kriet Lab Asia 

2023” 

Pembimbing 1 : Rizky Kertanegara, M.Si  

Pembimbing 2 : Hawa Asma ul Husna, S.Pd., M.Hum 

 

This final project is entitled "Kriet Lab Asia Instagram Social Media 

Content Design 2023." aims to understand how the Social Media Officer designs 

diverse content with different concepts on Instagram Social Media. This aims to 

increase the company's existence, demonstrate the company's ability to create 

digital content and services that are suitable for various contexts. Instagram Social 

Media content design uses AIDA theory by adjusting Social Media principles. The 

data collection methods used in making this final project report are literature study, 

interviews, and observations so that the content design is carried out in accordance 

with the objectives, as well as the use of AIDA theory and Social Media principles 

that affect consistency in the management of Social Media is carried out by 

designing content. 

 

Keywords: Social Media Officer, Content, Social Media, Instagram, Planning 

 

Tugas akhir ini berjudul "Perancangan Konten Media Sosial Instagram 

Kriet Lab Asia 2023." bertujuan untuk memahami cara Social Media Officer 

merancang konten beragam dengan konsep yang berbeda pada Media Sosial 

Instagram. Hal ini bertujuan untuk meningkatkan eksistensi perusahaan, 

menunjukkan kemampuan perusahaan dalam menciptakan konten digital dan 

layanan yang sesuai dengan berbagai konteks. Perancangan konten Media Sosial 

Instagram menggunakan teori AIDA dengan menyesuaikan prinsip Media Sosial. 

Metode pengumpulan data yang digunakan dalam pembuatan laporan tugas akhir 

ini yaitu studi pustaka, wawancara, dan observasi sehingga perancangan konten 

yang dilakukan sesuai dengan tujuan, serta penggunaan teori AIDA dan prinsip 

Media Sosial berpengaruh pada konsistensi dalam pengelolaan Media Sosial yang 

dilakukan dengan perancangan konten.  

 

Kata Kunci: Social Media Officer, Konten, Media Sosial, Instagram, 

Perancangan 
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