LAPORAN TUGAS AKHIR

PEMBUATAN KONTEN VIDEO PADA INSTAGRAM PT AKSEN

CIPTA PRATAMA UNTUK PENINGKATAN AWARENESS

Diajukan sebagai salah satu persyaratan
untuk memperoleh gelar ahli madya

-

POLITEKNIK NEGERI

Media Kreatif

Disusun oleh
RIZA ALDIANSYAH
NIM. 20330127

PROGRAM STUDI PERIKLANAN
JURUSAN PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF
JAKARTA
2023



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Video pada Instagram PT Aksen Cipta
Pratama untuk Peningkatan Awareness

Penulis : Riza Aldiansyah
NIM : 20330127
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Penerbitan

Tugas Akhir ini telah dipertanggung jawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas
Akhir di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Selasa, tanggal 1 Agustus
2023

Disahkan oleh:
Kegua Penguyji,

--"""—____

Pratiwi mowardhani, M.Ds.

NIP.198512082014042002
Anggoty 1 Anggota 2
P
IR e Hawa Asma Al Husna, M.Hum.
NIP. 196012221982031003 NIP. 199110242019032027

%

Dr. TiESfagfuddin, SS., M.Hum.
NIP. 197508072009121001

i



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Video pada Instagram PT Aksen Cipta
Pratama untuk Peningkatan Awareness

Penulis : Riza Aldiansyah
NIM 20330127
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Penerbitan

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan.
Ditandatangani di Jakarta, 24 Juli 2023

Pembimbing 1 Pem

Z

|

Drs. Sudrajat, M.M Hawa Asma A< sna, M.Hum.
NIP. 196012221982031003 NIP. 199110242019032027

Mengetahui,
Koordinator Program Studi Periklanan

Zaenab, SS., M.Si
NIP.199211132019032025

i1



PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS

PLAGIARISME

Yang bertanda tangan dibawah ini,

Nama : Riza Aldiansyah
NIM 120330127
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Penerbitan

Tahun Akademik :2022/2023

Dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul:
Pembuatan Konten Video pada Instagram PT Aksen Cipta Pratama untuk
Peningkatan Awareness

adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas dari
plagiarisme.

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, saya
bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.

Jakarta, 24 Juli 2023
Yang menyatakan,

ey

;;%39%55?59765'-
Riza Aldiansyah
NIM. 20330127

v



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini:

Nama : Riza Aldiansyah
NIM : 20330127
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Penerbitan

Tahun Akademik :2022/2023

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan
kepada Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif
(Non-exclusive Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

Pembuatan Konten Video pada Instagram PT Aksen Cipta Pratama untuk
Peningkatan Awareness

Dengan Hak Bebas Royalti Non Eksklusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif
berhak menyimpan, mengalih media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan
data (database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya selama tetap
mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Mmoo o mmmandn e Sl moeen e “‘“‘gan sebenarnya

Jakarta, 24 Juli 2023
Yang menyatakan,

eley

ﬁsqn_xxsmsrsst
Riza Aldiansyah
NIM. 20330127



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir :“Pembuatan Konten Video Pada Instagram PT Aksen Cipta
Pratama Untuk Peningkatan Awareness”

Pembimbing 1 : Drs. Sudrajat, M.M

Pembimbing 2 : Hawa Asma Al Husna, S.Pd., M.Hum

Final project with the title "Video Content Creation on Instagram at PT Aksen
Cipta Pratama for Awareness Enhancement"” is created to describe the role of a
Social Media Specialist in creating video content on the Instagram platform and aims
to increase content awareness on PT Aksen Cipta Pratama's social media. The
creation of Instagram video content at PT Aksen Cipta Pratama utilizes the theory
and principles of the AISAS marketing communication management model. There are
three data collection methods used in this final project report: observation, literature
review, and document study, resulting in content that enhances awareness in line with
the AISAS marketing communication model theory.

Keywords: Social Media Specialist, PT Aksen Cipta Pratama, AISAS

Tugas Akhir dengan judul "Pembuatan Konten Video pada Instagram PT
Aksen Cipta Pratama untuk Peningkatan Kesadaran" dibuat untuk mendeskripsikan
peran seorang Social Media Specialist dalam menciptakan konten video di platform
Instagram, serta bertujuan untuk meningkatkan kesadaran konten pada media sosial
PT Aksen Cipta Pratama. Dalam pembuatan konten video Instagram PT Aksen Cipta
Pratama digunakan teori dan prinsip pengelolaan model komunikasi pemasaran
AISAS. Terdapat tiga metode pengumpulan data yang digunakan dalam pembuatan
laporan tugas akhir ini, yaitu observasi, studi pustaka dan studi dokumen sehingga
hasil yang diperoleh berupa konten yang meningkatkan awareness sesuai dengan
teori model komunikasi pemasaran AISAS.

Kata Kunci: Social Media Specialist, PT Aksen Cipta Pratama, AISAS
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