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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Rebranding Produk Miras Lokal (Minuman Peras
Lokal) Untuk Meningkatkan Brand Awareness.

Penulis : Muhammad Herdyan Saputra
Pembimbing [ : Hari Purnomo, Drs., M.Sn
Pembimbing II : Yusuf Nurrachman, ST.,MMSi

The role of competition for imported products and products of small and
medium enterprises (UMKM) in the food and beverage industry in Indonesia is very
tight. Designing a visual identity helps manage the business from a perceptual
perspective of differentiation from its competitors. This redesign stage was carried out
starting from data collection, visual processing, to media applications. This redesign
is also equipped with a guidebook “Brand Identity Guidelines” as a guide in the rules
for applying the logo and its visual elements.

Keywords: Visual identity, Design, Brand awareness.

Peran persaingan produk impor dan produk usaha kecil menengah (UMKM)
dalam industri makanan dan minuman di Indonesia sangat ketat. Perancangan identitas
visual membantu mengelola bisnis dari para pesaingnya Perancangan ulang identitas
visual Miras Lokal (Minuman Peras Lokal) juga bertujuan untuk mendapatkan
konsistensi dalam penerapannya pada semua media yang. Tahapan redesain ini
dilakukan mulai dari pengumpulan data, pengolahan visual, hingga aplikasi media.
Desain ulang ini juga dilengkapi dengan buku pedoman “Brand Identity Guidelines”
sebagai panduan dalam aturan penerapan logo dan elemen visualnya.

Kata kunci: Identitas visual, Desain, Minuman peras, Brand awarenes.
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