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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir :“Perencanaan Konten Kreatif Pada Instagram Futsal Series
Untuk Meningkatkan Engagement”
Pembimbing 1 : Nova Darmanto, M.Si
Pembimbing 2 : Kurniawan Aryanto S.Sos

Final Project with the title "Creative Content Planning on Instagram
Futsal Series to Increase Engagement" with the aim of describing the role of
Content Creators in generating creative ideas, creating creative content and
scheduling uploads on Instagram Futsal Series. In making this creative content
using AISAS theory and design principles by adjusting according to creative
ideas. There are three data collection methods used in making this final project
report, namely observation, document study, and literature study so that the
results obtained are in the form of creative content. With the desired results, it will
further increase the engagement of the Instagram futsal series.

Keywords : Content Creator, Futsal Series, AISAS

Tugas Akhir dengan judul “Perencanaan Konten Kreatif Pada Instagram
Futsal Series Untuk Meningkatkan Engagement” dengan tujuan untuk
mendeskripsikan peran Conten Creator dalam pembuatan ide kreatif, membuat
konten kreatif dan penjadwalan ungahan pada instagram Futsal Series. Dalam
pembuatan konten kreatif ini menggunakan teori AISAS serta prinsip desain
dengan menyesuaikan sesuai ide kreatif. Terdapat tiga metode pengumpulan data
yang digunakan dalam pembuatan laporan tugas akhir ini, yaitu observasi, studi
dokumen, dan studi pustaka sehingga hasil yang diperoleh berupa konten kreatif.
Dengan hasil yang di inginkan lebih meningkatkan engagement dari instagram
futsal series.

Kata kunci : Content Creator, Futsal Series, AISAS
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