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ABSTRAK

SEASONS Playground as a place for children's entertainment to play is a service
that offers games through tiktok content. Tiktok is one of the new trend platforms,
where the number of viewers is quite a lot, this makes SEASONS Playground need
to increase the basic opportunities by creating better branding. Digitalization is
developing rapidly in the scope of business people, SEASONS Playground as a
service for children's entertainment requires the creation of interesting content,
especially on Tiktok and using all the features, filters and sound that is trending,
with this problem content planners can use the stp, swot, usp and aisas methods,
the author also collects all of this data by the method of observation, literature
study and online search so that the resulting tiktok content can increase brand
awareness of SEASONS Playground among tiktok audiences and with this the
author learns a lot about social media and its characteristics and the writer hopes
that this scientific work can be beneficial for many people.
Keyword : Content planning, Social Media, Tiktok Media

SEASONS Playground sebagai tempat hiburan anak-anak bermain merupakan
sebuah jasa yang menawarkan permainan melalui konten tiktok. Tiktok menjadi
salah satu wadah trend yang baru, dimana jumlah penontonnya cukup banyak, hal
ini membuat SEASONS Playground membutuhkan meningkatkan peluang dasar
dengan menciptakan branding yang lebih bagus. Digitalisasi berkembang pesat di
lingkup pelaku bisnis, SEASONS Playground sebagai jasa tempat hiburan anak
membutuhkan pembuatan konten yang menarik khususnya pada Tiktok dan
menggunakan semua fitur, filter dan sound yang trend, dengan masalah tersebut
konten planner bisa menggunakan teori stp, swot, usp dan aisas, penulis juga
mengumpulkan semua data tersebut dengan metode observasi, studi pustaka dan
penelusuran online sehingga didapat hasil berupa konten tiktok yang dapat
meningkatkan kesadaran merek SEASONS Playground di kalangan penonton
tiktok sebesar 72, 6% dari persentase kenaikan views pada konten
Kata Kunci : Perencanaan konten, Sosial media, Media TikTok
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