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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Brand Book Company Profile
Motobrads Showroom

Penulis : Muhammad Riza Akbar Latanre
Pembimbing | : Dayu Sri Herti, S.Pd.,M.Sn.
Pembimbing Il - Imanuel Ronald David Mongkau, SE., M.M.

Brand identity can be interpreted as uniqueness in terms of visual, verbal,
andexperience that can representbrand and differentiate it from its competitors. This
includes goals, values orvalue and aestheticsvisual from abrand in order to create an
image that can be recognized in the minds of consumers. as abrand, Motobrads has
problems in terms of visualization which tend to be inconsistent and changeable. This
is due to its absenceguideline or strong guidelines in terms of branding published from
various mediums such as the mediaonline anddigital which includes content
visualizationfeeds instagram, reels, instagram story, and needsonline others. Therefore
the author makes abrand book which will be formulated by the author so that
identityvisual frombrand Motobrads remains consistent and focused according to the
value that the client wants to build.

Keywords:Brand, Branding, Brand book, identitas visual, brand guideline

Identitas brand dapat diartikan sebagai keunikan dari segi elemen visual, verbal, dan
experience yang dapat mewakili brand dan membedakannya dari para pesaingnya. Hal
Ini mencakup tujuan, nilai atau value dan estetika visual dari sebuah brand agar dapat
menciptakan citra dan dapat dikenali di benak konsumen. Sebagai sebuah brand,
Motobrads memiliki permasalahan dari segi visualisasi yang cenderung inkonsisten
dan berubah-ubah. Hal ini dikarenakan tidak adanya guideline atau pedoman yang kuat
dari segi branding yang dipublikasikan dari berbagai macam medium seperti media
online dan digital yang mencakup visualisasi konten feeds instagram, reels, instagram
story, dan kebutuhan online lainya. Oleh karena itu penulis membuatkan sebuah brand
book yang nantinya akan dirumuskan penulis agar identitas visual dari brand
Motobrads tetap konsisten dan terarah sesuai dengan nilai yang ingin dibangun oleh
klien.

Kata Kunci: Brand, Branding, Brand book, identitas visual, brand guideline
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