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ABSTRAK 

CV Bonzo Prima merupakan sebuah perusahaan yang bergerak dalam dua 

bidang. Usaha utamanya adalah jasa riset pasar (market research), dan usaha 

sampingannya adalah produksi makanan. Sebagai perusahaan yang belum lama 

bertahan, belum banyak masyarakat yang mengetahui jasa dan produk yang 

ditawarkan oleh CV Bonzo Prima karena mereka belum memiliki rancangan 

identitas perusahaan sendiri.  

Identitas perusahaan atau corporate identity adalah identitas dari sebuah 

perusahaan sebagai pembeda dari perusahaan lainnya. CV Bonzo Prima 

membutuhkan sebuah rancangan identitas perusahaan yang baik dan dapat 

memperlihatkan karakteristik yang sesuai dengan perusahaan mereka. 

Penulis berharap, perancangan identitas perusahaan CV Bonzo Prima ini 

mampu menciptakan brand awareness di mata masyarakat mengenai jasa dan 

produk yang mereka tawarkan, sehingga CV Bonzo Prima dapat dikenal baik oleh 

masyarakat, dan juga menjadi  perusahaan yang akan terus berkembang dan maju. 

Kata kunci: identitas perusahaan, CV Bonzo Prima, brand awareness 

 

ABSTRACT 

CV Bonzo Prima is a company engaged in two fields. Its primary business 

is market research services, and its secondary business is food production. As a 

relatively new company, not many people are aware of the services and products 

offered by CV Bonzo Prima because they do not yet have their own corporate 

identity design. 

Corporate identity is the distinctive identity of a company that sets it apart 

from others. CV Bonzo Prima needs a well-designed corporate identity that can 

showcase characteristics that align with their company. 

The author hopes that the corporate identity design for CV Bonzo Prima 

will create brand awareness among the public about the services and products 

they offer, so that CV Bonzo Prima can be well-known and continue to grow and 

thrive. 

 

Keywords: corporate identity, CV Bonzo Prima, brand awareness 
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