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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Copywriting dalam Pembuatan Konten

Instagram Media Bogor Tahun 2022.

Penulis : Annisa Ayu Rahmawati
Pembimbing | : R.Sulistiyo Wibowo, M.Sn.
Pembimbing Il : Sartika Ekadyasa, M.l.Kom.

Dengan adanya situs berita online yang ada ,sulit untuk mendapatkan perhatian publik.
Banyak perusahaan yang menggunakan Instagram untuk mendapatkan hal tersebut.
Salah satu perusahaan yang menggunakan Instagram untuk mendapatkan perhatian
publik adalah Media Bogor. Media Bogor merupakan portal informasi berbasis online.
Dengan begitu, perlunya pembuatan Copywriting dan isi konten yang menarik.
Penulisan tugas akhir ini bertujuan untuk mendeskripsikan Perancangan Copywriting
dalam Pembuatan Konten Instagram Media Bogor, dan untuk mendapatkan perhatian
publik tertarik pada konten Media Bogor. Dengan menggunakan metode analisis AIDA
pada perancangan dan pembuatan Copywrting konten Instagram Media Bogor, hasil
yang didapat dari pembuatan copywriting saja belum bisa menentukan kenaikan jumlah

audiens yang membaca informasi atau berita pada Instagram Media Bogor.

Kata Kunci: Brand awareness, Copywriter, Copywriting, Instagram, Media Bogor



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Copywriting dalam Pembuatan Konten

Instagram Media Bogor Tahun 2022.

Penulis : Annisa Ayu Rahmawati
Pembimbing | : R.Sulistiyo Wibowo, M.Sn.
Pembimbing Il : Sartika Ekadyasa, M.l.Kom.

With the existing online news sites, it is difficult to get public attention. Many
companies are using Instagram to get this. One company that uses Instagram to get
public attention is Media Bogor. Media Bogor is an online-based information portal.
That way, it is necessary to make copywriting and interesting content. The purpose of
writing this final project is to describe the Copywriting Design in Bogor Media
Instagram Content Creation, and to get the attention of the public interested in Bogor
Media content. By using the AIDA analysis method in designing and making
Copywriting content for Instagram Media Bogor, the results obtained from making
copywriting alone cannot determine the increase in the number of audiences reading

information or news on Instagram Media Bogor.

Keywords: Brand awareness, Copywriter, Copywriting, Instagram, Media Bogor
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