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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Konten Kreatif Pada Instagram Untuk       

Meningkatkan Traffic Dimanncy Tahun 2022 

Penulis   : Siti Zanuba Alfiatul Jannah 

NIM   : 19033117 

Program Studi  : Periklanan 

Pembimbing I  : Tipri Rose Kartika M.M 

Pembimbing II : Drs. Hilwan Arif 

 

 

Tingginya persaingan bisnis menuntut perusahaan harus semakin kreatif agar 

mampu bersaing dalam perkembangan digital marketing. Berdasarkan laporan dari 

We Are Social pengguna media sosial di Indonesia yang berpotensi lebih melihat 

iklan media sosial. Dimancy adalah Digital Marketing Agency juga ingin 

membangun awareness pada akun Instagramnya sebagai akun digital marketing. 

Traffic Instagram yang baik tentunya juga akan mendatangkan awareness untuk 

Dimancy.  Tujuan penulisan tugas akhir ini untuk mengetahui peran Social Media 

Strategist dalam perancangan konten kreatif untuk meningkatkan traffic pada 

Instagram Dimancy. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam tugas akhir 

ini adalah observasi, studi Pustaka, penelusuran data online, dan wawancara. 

Strategi yang dijalankan dalam perancangan konten kreatif Dimancy dan 

menghasilkan kenaikan traffic pada akun Instagram diikuti dengan peningkatkan 

brand awareness, dilihat dari peningkatan jumlah followers akun Instagram 

Dimancy. 

Kata Kunci: Konten Instagram, Traffic, Social Media Strategist, Dimancy 

High business competition requires companies to be more creative in order to be 

able to compete in the development of digital marketing. Based on a report from 

We Are Social, social media users in Indonesia have the potential to see more social 

media advertisements. Dimancy is a digital marketing agency who also wants to 

build awareness on their Instagram account as a digital marketing account. Good 

Instagram traffic will, of course, also bring awareness to Dimancy. The purpose of 

this final project is to investigate the role of social media strategists in designing 

creative content to increase traffic on Instagram. Data collection methods used in 

this final project are observation, literature study, online data search, and 

interviews. The strategy carried out in designing creative content on Dimancy's 

Instagram account and resulting in an increase in traffic on the Instagram account 

was followed by an increase in brand awareness, seen from the increase in the 

number of followers of Dimancy's Instagram account. 

Keywords: Content Instagram, Traffic, Social Media Strategist, Dimancy. 
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