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ABSTRACT 

Many tourist villages currently do not have branding, The branding itself is 

important for tourist villages because branding aims to show the identity of these 

tourist attractionsThe initial research of the authors used observation and 

literature study methods The observations carried out on the promotional strategy 

of the tourist attraction of the Bontotiro rice fields village are direct visits to the 

Bontotiro village rice fields TourismThe many destinations and photo spots offered 

as well as the beautiful environment are very effective in conveying information 

about beautiful nature if managed wiselyThe conclusion of this Final Project is that 

the posters and brand awareness videos that have been designed by the author can 

make people aware of this tourist attraction and are also expected to be able to 

compile a more interesting narrative in the future 

Keywords : Tourism, Video and Poster, and Information. 
 

Banyak desa wisata yang saat ini belum memiliki branding, branding sendiri 

merupakan hal yang penting bagi desa wisata karena branding bertujuan untuk 

menunjukkan identitas tempat wisata tersebut.Riset awal penulis menggunakan 

metode observasi dan studi pustaka Observasi yang dilakukan pada strategi promosi 

objek wisata desa persawahan Bontotiro ini adalah berkunjung langsung ke daerah 

Wisata persawahan desa BontotiroBanyaknya destinasi dan spot foto yang 

ditawarkan juga lingkungan yang asri sangat efektif untuk menyampaikan 

informasi tentang alam yang indah jika dikelola dengan bijak. Simpulan dari Tugas 

Akhir ini adalah poster dan video brand awareness yang telah dirancang oleh 

penulis dapat membuat masyarakat mengetahui objek wisata ini selanjutnya juga 

diharapkan mampu menyusun narasi yang lebih menarik lagi untuk kedepannya. 

Kata Kunci : Wisata, Video dan Poster, dan Informasi. 
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