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ABSTRAK 

 
This paper discusses the culinary business development of CV. Agung Catering 

through the creation of a promotional video. The aim of this writing is to enhance 

the brand and market reach of CV. Agung Catering with an effectively crafted 

promotional video. Data collection techniques employed include observation, 

interviews, literature review, and documentation. Through observation, the author 

gained insights into the usage of social media and the business owner's creativity 

in promoting culinary products. Interviews were conducted with the business owner 

and employees of CV. Agung Catering to obtain further information. Supporting 

sources from literature and studies were also utilized. The anticipated outcome of 

a well-executed promotional video is the amplification of CV. Agung Catering's 

popularity, sales, and overall business growth. Furthermore, the video has the 

potential to attract potential partners or investors, foster broader collaboration 

opportunities, and enhance the reputation within the culinary industry. The 

effective creation of the promotional video is expected to make a significant 

contribution to the long-term growth and success of CV. Agung Catering.. 

Keywords: Catering, Promotional Videos, Culinary Business 

Penulisan ini membahas tentang pengembangan bisnis kuliner CV. Agung Catering 

melalui pembuatan video promosi. Tujuan penulisan adalah untuk meningkatkan 

brand dan jangkauan pasar CV. Agung Catering dengan video promosi yang efektif. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan meliputi observasi, wawancara, studi 

pustaka, dan dokumentasi. Melalui observasi, penulis memperoleh informasi 

tentang penggunaan media sosial dan kreativitas pemilik bisnis dalam 

mempromosikan produk kuliner. Wawancara dilakukan dengan pemilik dan 

karyawan CV. Agung Catering untuk mendapatkan keterangan lebih lanjut. Sumber 

pendukung dari literatur/studi pustaka juga digunakan. Diharapkan dengan 

pembuatan video promosi yang baik, CV. Agung Catering dapat meningkatkan 

popularitas, penjualan, dan pertumbuhan usaha secara keseluruhan. Video ini juga 

berpotensi menarik minat calon mitra atau investor, membuka peluang kerjasama 

yang lebih luas, dan meningkatkan reputasi di industri kuliner. Pembuatan video 

promosi yang efektif akan berkontribusi signifikan dalam pertumbuhan dan 

kesuksesan jangka panjang CV. Agung Catering. 

Kata kunci: Catering, Video promosi, Bisnis Kuliner. 
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